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La RFQ perfecta

Manual del comprador de impresion para
adquirir tarjetas personalizadas.

H:105mm
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Convertir la intencion de diseno en realidad técnica.

Intencién creativa Realidad técnica

CAMPO DE tr
DATOS

AREA DE | IMAGEN VARIABLE
SANGRADO |

cODIGO DE I BLOQUE DE
BARRAS | TEXTO

:

W :
:
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| r ¥
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AREA DE

Py *l  SANGRADO

Obtener un presupuesto preciso y una impresion impecable exige mas que un
diseno atractivo. Requiere un compromiso técnico y comercial preciso que
alinee la accion del destinatario con las especificaciones fisicas.
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Definir los limites fisicos
del producto.

Tarjetas personalizadas (objetivo) I Impresos efimeros estandar Tarjetas seguras/reguladas
Formato :,';r:,as?{f:aefadas' l Folletos, etiquetas, Pago, identificacién,
regalo, insertos | cuadernillos, embalajes control de acceso
. £ e . Comunicaciéon de marca, istri io i i i i
Funcién principal -omunicacion de r Distribucion masiva Transacciones financieras,
fidelizacién, felicitaciones de informacién acceso seguro
Restricciones de material | Papel/cartulina premium, Papel de gramaje estandar, Plasticos especializados,
acabados variados acabados funcionales tecnologia integrada
Ruta técnica Prensa comercial estandar  Rotativa de alta velocidad o digital Instalacién segura especializada
con acabado (requiere un proceso de RFQ
| totalmente separado) |
|

/"\

ADVERTENCIA: Las solicitudes con bandas magnéticas, chips o funciones financieras reguladas
la funcionalidad no puede procesarse como tarjetas personalizadas estandar.
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Leer/conservar

las especificaciones fisicas.

p

Escribir

<]

Enviar por
correo

La accion del destinatario determina

- |

Th
i
i,

M.

Escanear/canjear

®

Soporte recomendado:

Grueso, premium
tacto.

A Acabados prohibidos:

Recubrimientos de alto brillo.

Soporte recomendado:

Gramajes estandar
aptos para correo.

4 Acabados prohibidos:

Laminas o UV selectivo
sobre areas de datos.

Implicaciones de disefo:
Alta jerarquia visual.

Implicaciones de disefo:
Se requieren zonas
escribibles sin
recubrimiento

especificas.

Implicaciones de disefio:
Espacio protegido
necesario para direcciones
y franqueo.

Implicaciones de disefo:

Zonas protegidas
de alto contraste para
QR/cédigos de barras.
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i Los factores ambientales exigen cumplimiento activo.
| i |
Zona 1: Ruta postal ezﬁﬁﬂg Zona 2: Comercio / Hosteleria

Exige compatibilidad con
maquinas

de correo y pruebas de
rendimiento postal.

Exige durabilidad para
entrega interior de alto contacto o
entornos de registro en eventos.

® La tarjeta

Zona 3: Cercana a
alimentos

Exige una revision critica
del material y del cumplimiento
de la superficie.

Zona 4: Infantil / __'?gf_%s
Uso regulado
Exige pruebas especializadas

de seguridad del material y
conservacion prolongada.

TING
UIRED |
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SANGRADO
Arte extendido mas alla del corte para
compensar variaciones de corte.

44— MARGEN SEGURO

legales, cédigos de barras y QR que
garantizan contraste y legibilidad.

@ Tamaiio final acabado de la tarjeta. @
— 8] : coRTE
W : MARGEN SEGURO
o Limite que mantiene los elementos
: criticos alejados de la cuchilla.
| B
| e
| ESPACIO R e ESPACIO PROTEGIDO
: “~ PROTEGIDO FSPACIO PROTEGIDO —> Ry Zonas libres obligatorias para textos
|
|
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o Un acabado no planificado
destruye la intencion de diseno.

@ |

Plegar a contrafibra o sobre una gran Los acabados especiales (brillo, lamina) interfieren

cobertura de tinta genera alto riesgo de agrietamiento. por naturaleza con la escritura, el escaneo o
los requisitos de maquinas de correo.
7 iy

@ | Exija siempre una estrategia de prueba que refleje ®
R | el acabado real y el orden de paneles plegados. i
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La jerarquia estricta del arte con datos variables.

Para tarjetas plegadas,
toda esta

estructura debe

entregarse
entregado como un

_%f. Datos variables E?\"C"?seﬁo olano
. : disefio plano <%
Capa 3: Datos variables g&‘% A Gﬁ,ﬁ" identificando
Nunca debe superponerse con \ w2 claramente

los acabados de la Capa 2. frente, reversoy
paneles interiores.

@

Capa 2: Acabado especial

Debe entregarse como una

capa de archivo independiente
y claramente
etiquetada.

Capa 1: Arte de marca estatico

Debe definir tamafio acabado, sangrado
y colores de marca.
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@ Documento de prueba de preimpresién @ l
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Flujo de datos variables

= AN

FLR RN KN LR

............

@h_ Control 2: Control 4: {‘EF

Control 1: Control 3:

IE[@]H[@]Hi@]H[@lﬁl ijzr:;l;;[;;lllllllll

Archivo limpio Arquitectura Légica Seguridad
Entregue datos impecables Defina explicitamente eDseti:Eir:::arseglas ample.me['l‘;etfontrmes
y estandarizados. campos, secuencia, delqestionlde e privaciadady
y estandares de d licad protocolos .
cédigos de uplicadaos. de transferencia segura
barras. de datos.
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Logistica de ultima milla y configuraciones de embalaje.
ETAPA 2: CLASIFICADO Y ETAPA 3: FAJADO
PILAS DE TARJETAS CORTADAS BLOQUES APILADOS
ETAPA 1: MATERIAL SIN CORTAR ETAPA 2: CLASIFICADO Y — ETAPA 4: EMBALAJE EN CAJAS
PLIEGOS IMPRESOS PILAS DE TARJETAS CORTADAS Y DESPLIEGUE
I L] .
Agrupacioén 1 (Clasificacion) - Agrupacién 2 (Manipulaci6n) Agrupacion 3 (Despliegue)
Defina cantidad total, variantes ' Defina explicitamente la entrega plana Exija especificaciones de etiquetado de cajas
especificas, versiones linguisticas y de o plegada. Indique tamafios de fajado o y secuencias de insercién. Indique si
datos. Indique si los paquetes requieren | requisitos de retractilado. la campanfia requiere entregas
conteo o clasificacion. escalonadas o una conciliacién estricta
o del inventario.
v
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Restricciones y exenciones de preflight.

Sin una revision especializada definida y pruebas técnicas explicitas,
una RFQ estandar no puede garantizar:

[ERR_01] Correspondencia cromatica perfecta entre
soportes distintos.

[ERR_02] Rendimiento postal ininterrumpido
o compatibilidad con maquinas de correo.

[ERR_03] Escaneabilidad o escritura impecables
sobre acabados no probados.

[ERR _04] Vida atil exacta, certificacion
reglamentaria, precio, cantidad o

plazo de entrega.
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La ecuacion de preparacion del presupuesto. ‘

Un compromiso

Estratégico Preparacién fiable,

Logistica

Intencién técnica técnico

y comercial.

(Formato + (Arte por capas (Cantidad +
Accién del destinatario + Datos limpios Configuracion
+ Entorno) + Zonas seguras) de embalaje +
Despliegue)
Ka (Un fallo en cualquier paréntesis genera un presupuesto inexacto o una impresioén fallida). -*fé?'-
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Lista de la RFQ perfecta [Estrategia y diseno]

¢Qué formato de tarjeta y accion del destinatario se pretenden?
(¢Plana, plegada, enviada, insertada, expuesta o para escribir?)

¢Qué tamano acabado, orientacion, orden de panelesy
tratamiento de plegado se aplican?

;Queé tacto, recubrimiento, acabado o areas escribibles
del soporte se desean?

¢Donde deben permanecer legibles los cédigos, textos legales,
direcciones y mensajes clave?

¢Qué archivos de arte, referencias cromaticas y aprobaciones
de pruebas se suministraran?
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¢Se requieren nombres variables, numeros de serie, codigos de barras o QR

¢Hay requisitos de correo, privacidad, cumplimiento o
accesibilidad?

¢Como deben contarse, clasificarse y embalarse las variantes?

:Se requieren secuencias de insercion o conciliaciones
de inventario especificas?

:Qué pruebas fisicas y de escaneo se requieren antes
de la liberacion?

l
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La prueba final.

Una consulta fiable sobre impresion
de tarjetas no deja nada

a suposiciones.

Identifica el

formato exacto, uso del
destinatario,

estructura

del arte,

restricciones de acabado,
necesidades de datos variables
y secuencia de embalaje.

| Los compromisos técnicos y comerciales finales requieren revisar presupuesto, arte y

material. Asegurese de fijar todas las variables antes de imprimir. |
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