GUIA DEL COMPRADOR DE
LLAVEROS PERSONALIZADOS

Un marco estratégico para el abastecimiento
de articulos promocionales y prémium

f | ZIGPAC



ALINEACION ESTRATEGICA

SEGUN LA APLICACION

GRAN VOLUMEN Y PROMOCIONES

Obsequios promocionales y
articulos para eventos.

RIORIDAD: Ligeros, coloridos y
ptos para grandes volumenes.

VENTA MINORISTA'Y RECUERDOS

Accesorios para venta minorista y
programas de recuerdos.

PRIORIDAD: Duraderos, orientados al

disefio y con formas personalizadas.

EEMIUM Y CORPORATIVO

Regalos de marca y kits de
fidelizacion.

PRIORIDAD: Alto valor percibido y
tacto prémium.
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MATRIZ DE DIAGNOSTICO DE MATERIALES

SENSACION DE TACTO SUAVE / FORMA
LIGERO Y COLORIDO REGALO PREMIUM MOLDEADA ASPECTO NATURAL

ACRILICO PLASTICO
METAL CUERO
CAUCHO/PVC
MADERA

v
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ANALISIS DE MATERIALES: FORMA Y ACABADO

VIVEZA DEL G

EL ESPECTRO VISUAL: ACRILICO Y PLASTICO La mejor opcién para
reproducir colores vivos y lograr acabados transparentes similares al
vidrio.

OLOR

RA DE LA SUPERFICIE

UNDIDAD MOLDEADA

L ESPECTRO TACTIL: METAL, CUERO, CAUCHO Y MADERA La mejor
pcidn para aportar textura fisica: bordes pulidos, detalles 3D flexibles y
etas organicas.

f | ZIGPAC



ANATOMIA DE UNA CONFIGURACION

NUMERO DE CARAS

FORMATO DIMENSIONAL — Integracion de disefios a una

~Z cara frente a dos caras
formas troqueladas con logotipo
personalizado
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ACABADO FINAL: HERRAJES Y EMBALAJE

TIPO DEENGANCHE

[ ESTRATEGIADE EMBALAJE

Anillas partidas estandar frente a juegos de herrajes
mejorados.

Embalaje a granel frente a embalaje listo para la venta
minorista.

/
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REALIDADES Y PLAZOS DE PRODUCCION

CANTIDAD MINIMA W
La cantidad minima de pedido, DI PERITIS
el plazo de las muestras, el —
plazo de producciony el el . B
utillaje nunca son fijos. T TR T T T TR

La eleccion del material, las
dimensiones exactas, el
acabado, el tipo de embalajey
la cantidad ObjEtiVO —£0RMA MOLDEADA EN
determinan las variaciones. AUEHO

NECESIDA

Las formas moldeadas personalizadas (caucho/PVCy metal)
requieren ajustes de utillaje especificos en comparacién con los

cortes planos (acrilico).

Pl
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LISTA DE VERIFICACION MAESTRA PARA SOLICITAR COTIZACIONES

Confirme estas 6 variables antes de solicitar una cotizacion para garantizar la maxima precisién.

e B

1. Preferencia de material y acabado 2. Dimensiones y grosor
exactos 3. Diseno a una cara o a dos caras 4. Herrajes de
D enganche estandar o personalizados 5. Embalaje a granel o

para venta minorista 6. Cantidad objetivo
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