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Abastecimiento de la Revista Personalizada

El plano del comprador para la edicion, produccion y
distribucion.
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Definicion de la revista personalizada

Funcion
principal

Logica
estructural

Longevidad/
encuadernacion

Patron de
lectura

Revista personalizada

Lectores de marca,
evento o institucion

Secuencia deliberada de
departamentos/funciones

Ediciones repetidas que
requieren corte/papel
consistentes

Basado en la edicion,
combinando contenido
editorial/imagenes/anuncios

Catalogo

Folleto

Libro

Seleccion y pedido
de productos

Propésito funcional mas
breve

Lectura extensa

Exhibicion de inventario
basada en cuadricula

Flujo informativo lineal

Narrativa basada
en capitulos

Ciclo de vida estacional

Utilidad temporal

Prioriza la expectativa de
longevidad archivistica

Hojeo y busqueda

Referencia rapida

Inmersidn sostenida

IDEA CLAVE: Los compradores deben describir la lectura, circulacion y

&

patron de publicacion real, en lugar de seleccionar solo una etiqueta.




La anatomia de la publicacion

LA PORTADA
Defina la
superficiey
rigidez deseadas.

PAGINAS DE TEXTO
Defina la opacidad y los
requisitos de volumen.

ELEMENTOS ESPECIALES
Desplegables Paginas
insertadas Tarjetas de
suscripcién Ofertas
perforadas Insertos
Portadas variables Paneles
de direccién

REGLA: Cada elemento especial requiere dibujos separados y lineas de cotizacion independientes.




7 Variables del papel y la paginacién

Mecanica de la paginacion ]
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zgginas Paginas Insertos/anuncios  Paginacion
AP de texto total

ADVERTENCIA: Confirme si el conteo de paginas

incluye las portadas y como los
anuncios/insertos afectan la paginacion

total.

T,

Espectro de especificaciones del papel

Superficie / Opacidad / volumen
rigidez / reproduccion
fotografica

REGLA: Evite especificar el papel tnicamente

por nombre comercial, salvo que los

equivalentes sean aceptables. Describa por

atributos fisicos. ;
)




Dinamica de encuadernacion y color

l Configuracion fisica l

Extension de pagina y manipulacion esperada

A todo color

Solo negro

| '

Color limitado

Requiere que el proveedor recomiende la Mapee las secciones internas segun perfiles de

encuadernacién adecuada segun el grosor y las tratamiento de color distintos.
expectativas de envio/manipulacion.

PROTOCOLO DE PRUEBAS: El color critico, la interaccion del papel, la resistencia

al roce, el cumplimiento ambiental y el rendimiento postal requieren muestras
fisicas y revisién de pruebas.
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El plan de imposicion maestro

Margen de sangrado

ANUNCIO

SANGRADO

NUNCIO

Mantenga los folios y el texto esencial alejados de
los bordes y del area central de encuadernacion.

EN BLANCO

INTENCIONAL
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La escalera de
riesgo de pruebas

RIESGO: Contenido basico
y secuencia

SOLUCION:
Prueba digital

RIESGO: Editorial y

publicidad procedente de
distintos colaboradores

SOLUCION:

Defina
explicitamente quién
es responsable de la
comprobacion previa
y las correcciones

RIESGO: Critico

coincidencia de color,
efectos transparentes,
texto pequeiio invertido,
areas de tinta intensa

SOLUCION:

Revision de
muestra calibrada
o fisica

CONTNNONDADsSLt0s [t v os reaus emtestlehemmanteneoun eegistradenespecificdcioniesaprobado en ligarndendepender de

edicidn anterior,
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INTERNO Copias de
oficina y ventanas de
entrega anticipada

EXTERNO Copias para colaboradores
y versiones regionales/de idioma/de
portada

Nota de advertencia:

Establezca cdmo se
tratan los excedentes o
faltantes antes de
asumir una cantidad
exacta entregada.

SALIDA TOTAL DE
CIRCULACION

PREPARACION Envoltorios individuales,
paquetes, insertos, o etiquetas de cartén

RUTEO Clasificacion del transportista, aplicacion de
direcciones, divisiones de destino, carga a multiples

ubicaciones

REGLA FINANCIERA: Separe siempre la fabricacion impresa del franqueo, procesamiento de datos, preparacion de pedidos y transporte al comparar ofertas.
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Panel RFQ de 10 puntos

ESPECIFICACIONES ESTRUCTURALES

1. Indique el tamaio de corte, orientacion,
formato de portada, recuento de paginasy
circulacion. 4. Describa el aspecto del papel de
portada y texto y las prioridades de
manipulacion. 5. Solicite recomendaciones de
encuadernacion segun la extension y el uso.

6. Enumere desplegables, tarjetas, paginas
insertadas, perforaciones, portadas variables
o paneles de direccion.

ARTE Y FLUJO DE TRABA)O

3. Proporcione un plan de imposicion que muestre
contenido editorial, anuncios, insertos y paginas en blanco.

7. Defina las responsabilidades de
recepcion de archivos, comprobacion
previa, correccion y aprobacion de
pruebas.

8. Identifique las paginas criticas en color y los
requisitos de pruebas fisicas 0 muestras.

LOGISTICA Y VERSIONADO

2. Proporcione fecha de edicion, fecha limite de
entrega, frecuencia y perspectivas de futuras
ediciones. 9. Detalle versiones, datos postales,
envoltorios, paquetes, cartones y destinos.

MARCO COMERCIAL

10. Solicite términos desglosados de produccion, preparacion
de pedidos, transporte y condiciones comerciales.
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Advertencias criticas y restricciones de contenido

o

REGLA DE APROBACION

No indique que ningun
formato, papel,
encuadernacion, servicio
postal o cronograma esta
confirmado hasta que haya
sido revisado formalmente
por el proveedor.
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REGLA DE SUPOSICIONES

Nunca prometa cantidad exacta,

precio, plazo de entrega,
tolerancia, grado de material,
resultado de reproduccion,
resultado postal o garantia de
certificacion sin una cotizacion
finalizada.
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REGLA DE PRUEBAS

Los requisitos criticos de
superficie, material,
rendimiento y cumplimiento
nunca se suponen: requieren
estrictamente muestras
fisicas y revision de pruebas.
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Una revista debe cotizarse a partir de un plan de
imposicion controlado, no solo de un recuento de
paginas.

Los compromisos técnicos y comerciales finales requieren revision
de cotizacion, arte y materiales.



