Regalos personalizados:

Guia de planificacion
de compras

Guia visual de diagnoéstico para
definir, especificar y adquirir
recuerdos personalizados impresos.

Zigpac Custom Printed Buying Guide

. ZONA DE IMPRESION
DIMENSIONES TOTALES: PERSONALIZADA (TAPA
305 mm (An.) x 254 mm (Pr.) x 102 mm (Al.)

SUPERIOR): 280 mm x 230 mm

* ALTURA DE LA
TAPA: 35 mm
1

< VISTA
ESQUEMATICA CON
SOMBREADO SUAVE

INSERTO TROQUELADO PARA
PRODUCTO

(CARTON CORRUGADO,
3 mm DE ESPESOR)

3~

TAZA DE CERAMICA .75 MECANISMO DE CIERRE
PERSONALIZADA (11 2
0z) ( SEGURO gMAGNETICO

Y PESTANA D

BLOQUEO)

DIM. DE LA TAZA: I
i | e - MANTA BORDADA (MICROFORRO
95 mm (Al.) POLAR, 50" x 60" DESPLEGADA)
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Matriz de categorias: adecuacion del producto al uso

Regla general: adapte el tamano, la durabilidad del material y la
estructura al valor percibido por el destinatario.

Obsequios masivos y uso diario Articulos pequeios

R R R R SRR

Decoracion prémium y recuerdos de alto valor Articulos prémium

Posavasos personalizados

Tazas personalizadas

@ Alfombrillas de ratén personalizadas

N Fichas de péquer personalizadas
N

ﬁ Vasos térmicos personalizados

Manta personalizada

Impresiones personalizadas en lienzo

Letreros metalicos personalizados

Felpudos personalizados
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Estrategia de materiales y acabados

Capa 3: embalaje y presentacion Adapte
el embalaje final al valor percibido del
material y acabado elegidos.

Capa 2: optimizacion del area de impresion La
eleccion del material determina directamente
el area

de impresion viable. Asegurese de que el método

de personalizacién deseado sea compatible con las
propiedades superficiales del material.

Capa 1: base del material Seleccione el
sustrato principal segun la durabilidad
necesaria y el publico objetivo.

La percepcion final de la
marca depende de la armonia
entre material, ejecucidon

de impresion y embalaje.
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Logistica de artes, utillaje y muestras

¢Es decisivo el aspecto final? O ;es
complejo el método de impresion

elegido?

Ruta A (Si) Ruta B (No)

Solicitar
una
muestra

Proceder con la
personalizacio
n estandar

Solicite una muestra fisica antes de
autorizar la produccion en serie.

*Nota sobre disponibilidad*: Las muestras no siempre estan disponibles. Dependen estrictamente
del material solicitado, el utillaje especifico y el método de impresion elegido.
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Mitigacion de riesgos: embalaje y plazos

Riesgo fisico (fragilidad) Los regalos irregulares
o fragiles (p. ej., tazas y letreros metalicos
personalizados) requieren proteccion especial
durante el transporte. Defina el embalaje con
antelacion, no después de producir.

Zonasde ———= | B,
absorcion -

Cavidad

interna
acolchad
a

Riesgo de plazo (estacionalidad) Los plazos de
produccion se acortan en festividades punta
(Navidad, Halloween, Pascua, etc.). Agrupe los
articulos de temporada y finalice las artes con
antelacion para evitar produccion urgente y
retrasos de envio.

DICIEMBRE

T

Ventana de ' ' -
produccién

Finalizaciéon temprana
25 de artes

obligatoria
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FOormula de factores de coste

Los presupuestos finales se generan dinamicamente a partir de seis datos especificos.
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La personalizacion afecta tanto al tamafio como al arte. Modificar cualquiera de estas seis variables cambiara directamente el calculo del precio final.  ZIGPAC
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Comparta las especificaciones completas para que el presupuesto inicial se

ajuste exactamente al alcance del proyecto. Listo para produccion en serie.
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