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Bolsas tote de diseio personalizado: cdmo convertir un logotipo en un arte final que se
imprime con nitidez y que la gente si lleva

Details

Respuesta rapida: Las bolsas tote de disefio personalizado se imprimen con nitidez cuando se
toman cuatro decisiones antes de hablar de cantidades. Primero, ubique el arte final dentro de la
zona imprimible real de la bolsa, lejos de las costuras y del cosido de las asas. Segundo, cuente los
colores de tinta segun el color de la bolsa, porque las bolsas oscuras suelen necesitar una base
blanca. Tercero, iguale los colores planos Pantone sobre el color real del tejido, no sobre papel.
Cuarto, entregue archivos con los colores separados y a escala real: vectoriales para serigrafia y
raster de 300 dpi para la transferencia digital. Si acierta en estos puntos, eliminara las causas mas
comunes de impresiones moteadas, invisibles o fuera de marca.

Esta guia esta pensada para equipos de marca y marketing en la fase de disefio, una vez que han
decidido que quieren una bolsa personalizada con logotipo y antes de aprobar una prueba. Cubre la
ubicacién, el tamafio del area de impresidn, el contraste entre tinta y bolsa, la igualacién de color
sobre lona de color y la preparaciéon de archivos. Si todavia debe elegir tejido, construccién o modelo
de proveedor, empiece por nuestra guia para especificar, imprimir e inspeccionar bolsas tote de lona
personalizadas, y después vuelva aqui para el arte final.

Por qué los buenos logotipos se convierten en malas bolsas
tote

El fallo suele aparecer al abrir la caja. Un logotipo que se veia nitido en el monitor llega moteado
porque la tinta se hundié en la trama de la lona. O una marca azul marino oscuro casi desaparece
sobre una bolsa verde bosque. O un eslogan fino se ha rellenado hasta quedar ilegible. Nada de esto
son defectos del tejido. Son decisiones de disefio que nadie tomé a proposito.

El verdadero costo no es la factura de impresion. Es si alguien lleva la bolsa. En una encuesta de
Custom Ink recogida por ASI, el 67 % de los mas de 1,000 compradores corporativos finales afirmé
que juzga una campafa seguln si los destinatarios voluntariamente usan el articulo, y el 45 % situ6 la
durabilidad como la caracteristica mas importante (cobertura de ASI sobre la encuesta de
compradores finales de 2026™). La propia investigaciéon de ASI hallé que el 78 % de los consumidores
de EE. UU. conserva articulos promocionales porque les resultan Gtiles (comunicado de ASI 2026
sobre impresiones publicitarias'®). Una bolsa que da verglienza llevar no genera ninguna impresion
publicitaria, por barata que haya sido. El veredicto publico de un destinatario sobre otra bolsa tote
conmemorativa de oficina fue: «bonita, pero la préxima vez intenten regalar algo Util>».

La solucién es un proceso de disefio breve y repetible. Trata la bolsa como una superficie en
movimiento, que se pliega y tiene textura, y no como una mesa de trabajo plana.
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Qué significa «diseno personalizado» en una bolsa tote

En esta guia, el disefio personalizado es el sistema de arte final aplicado a la bolsa. Ese sistema tiene
cuatro partes: dénde se ubica la marca, qué tamafo tiene, qué colores usa en relacién con el tejido y
los archivos de produccidn que indican al impresor exactamente qué hacer. Es algo distinto de la
construccion, es decir, del gramaje del tejido, los fuelles y las asas. La construccion se trata en la
pagina de bolsas tote de lona personalizadas .

La distincion importa porque ambos aspectos interactlan en un solo sentido. La construccidn limita lo
que el arte final puede hacer: una bolsa con fuelle tiene un panel frontal plano mas pequefio, y una
trama abierta se come el detalle fino. El arte final no puede corregir la construccién. Por eso, lea
primero la ficha técnica de su bolsa y disefie en funcién de ella.

La personalizacién también forma parte del disefio hoy en dia. Las ventas de una bolsa tote de lona
de una marca con tradicién subieron 75 % en el primer semestre de 2025 frente al mismo periodo del
ano anterior, y ejecutivos de la categoria dijeron a CNBC que «la personalizacidn es una parte enorme
de [la tendencia]» (CNBC, julio de 2025"). Para los equipos de marca, esto es un argumento a favor
de una marca principal limpia con espacio para una linea con un nombre, un equipo o un evento. No
es un argumento a favor de un panel saturado.

Como planificar bolsas tote de diseno personalizado que se
impriman con nitidez: 6 pasos

Paso 1: ubique el arte final donde la bolsa realmente se ve

Empiece por cémo se lleva la bolsa, no por el archivo del logotipo. Colgada del hombro, la franja
superior del panel frontal se pliega hacia dentro con la carga y el tercio inferior desaparece contra la
cadera o dentro de un pliegue del fuelle. La zona que se mantiene plana y visible es la parte media-
alta del panel, un poco por encima del centro real. Ahi debe ir su marca principal.
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Luego marque en su plantilla las zonas prohibidas:

e Costuras laterales e inferiores. Las pantallas y las planchas de transferencia no pueden
apoyarse planas sobre una costura, asi que la tinta se salta o queda con efecto fantasma en esa
zona.

* Puntos de union de las asas. El cosido de refuerzo crea relieves que rompen los rellenos
sélidos.

* Pliegues del fuelle. En una bolsa con fuelle, el arte final que llega hasta el pliegue acaba
partido en dos planos.

Pida al proveedor una plantilla del area imprimible a escala 1:1 y su tolerancia de ubicacion por
escrito. Algunas fabricas indican alrededor de £0,5 cm. Después disefie de modo que cualquier
desviacién, en cualquier direccidn, siga sin tocar ninguna costura. Este solo paso evita la queja del
«logotipo torcido» que aparece una y otra vez en las resefias publicas de bolsas tote de marca.

Comprobacion de tamano: imprima el arte final a tamafo real en papel, péguelo con cinta a una
bolsa lisa del mismo modelo, cuélguela del hombro y mirela desde unos 3 metros de distancia. Si el
nombre de la marca no se lee a esa distancia, agrandelo o elimine el texto secundario. Una marca
gue ocupa solo parte de la zona segura suele verse mas intencionada que una estirada de borde a
borde, y deja margen para la tolerancia de ubicacion.

Paso 2: cuente los colores de tinta segun el color de la bolsa, no segtn el
blanco

Los disefiadores cuentan los colores sobre una mesa de trabajo blanca. Los impresores cuentan las
pantallas sobre el tejido real. Esas dos cifras suelen ser distintas.

e Lona natural o crema. Las tintas se imprimen algo mas calidas y menos saturadas que sobre
papel blanco, y los colores palidos, como el amarillo claro, los pasteles y el gris claro, pierden
contraste rapidamente.

» Bolsas oscuras (azul marino, negro, verde bosque, burdeos). La mayoria de las tintas de



color necesitan una base blanca para mantener su brillo. Esa base es una pantalla adicional. Por
es0, un logotipo de 2 colores sobre azul marino suele ser un trabajo de tres pantallas, y la capa
de tinta adicional hace que la impresidn se sienta mas pesada.

* Bolsas de tono medio (rojo, azul rey, verde oliva). Son las mas dificiles en cuanto a
contraste. Muchas paletas de marca quedan demasiado cerca de la bolsa en valor tonal.

Una prueba rapida de contraste no requiere software especial. Pase a escala de grises tanto la
muestra del color de la bolsa como cada muestra de tinta. Si se convierten en grises parecidos, la
marca desaparecera a distancia, por muy distintos que parezcan los tonos en color. En las bolsas tote
de color personalizadas, los sistemas mas seguros suelen ser un vaciado de 1 color, en el que el tejido
de la bolsa pasa a ser el segundo «color», o0 una tinta clara sobre una bolsa oscura con un alto
contraste de valor.

La serigrafia suele ser mas econémica con 1-4 colores planos, porque cada color normalmente
requiere su propia pantalla y su propio montaje. Mas alla de unos cuatro colores planos, muchos
impresores recomendaran pasar a un método de transferencia digital o simplificar el arte final. Si su
logotipo tiene degradados, consulte con su impresor si una version de color solido deberia ser la
predeterminada para las bolsas. Los puntos de semitono finos tienden a romperse sobre una trama
de lona gruesa. Para saber qué método de decoracién se adapta a su cantidad y a su tejido, consulte

la comparativa de métodos de decoracién en nuestra pagina de bolsas tote de lona; el resto de esta
guia se centra en el arte final.

Paso 3: iguale los colores planos Pantone sobre el tejido real

Las referencias Pantone se definen sobre papel. La lona las modifica de dos maneras. La tinta se
absorbe en las fibras y, en cualquier bolsa que no sea blanca, el color del tejido transparenta y tifie la
tinta. Un rojo de marca especificado como color plano PMS puede salir color ladrillo sobre lona natural
y apagado y sucio sobre color arena si nadie lo probé.
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Un protocolo de igualacion de color que funciona:

1. Especifique los colores planos con su referencia PMS en el archivo y por escrito. «El rojo
de nuestra marca» no es una especificacion.

2. Solicite una prueba de impresion sobre el color real de la bolsa, es decir, una muestra
fisica de tinta sobre ese tejido. Una prueba digital confirma la ubicacién, pero no dice nada
fiable sobre el color impreso.

3. Evalue con luz de dia neutra. Las fabricas suelen comparar las muestras bajo la iluminacién
del iluminante estandar D65. Los LED de oficina y las pantallas le engafiaran.

4. Acuerde una tolerancia. Algunas fabricas incluyen en sus criterios de aceptacién limites de
diferencia de color como AE =< 2.0. Sea cual sea la cifra que use, incllyala en la orden de
compra en lugar de confiar en un «bastante parecido».

5. Trate el color de la bolsa como una igualacidn aparte. Tefiir el propio tejido con un color
de marca es una peticion distinta a igualar la tinta, y el tejido tefido varia de un lote de tintura
a otro. Pida una muestra de tejido del lote de produccion.

6. Archive todo para los pedidos repetidos: foto de la prueba de impresién aprobada,
referencias de tinta y archivos de pantalla o de transferencia. Los pedidos repetidos sin estos
datos presentan derivas de color.

La durabilidad también es un dato de entrada del disefio. Las cifras que informan los proveedores
varian mucho: tintas serigraficas al agua que, segun afirman, soportan 50+ ciclos de lavado, y
algunas impresiones directas sobre prenda (DTG) valoradas en unos 15-25 lavados. Si la bolsa se va
a lavar, pida los resultados de solidez al lavado. Un método habitual es AATCC TM61 con una
valoracién en escala de grises, y algunos compradores fijan como minimo el grado 3 o superior. No
deduzca la durabilidad a partir de una foto.

Paso 4: prepare archivos que el impresor pueda usar sin tener que adivinar
El arte final que no esta listo para imprimir es una de las causas de retraso en produccién que se citan

con mas frecuencia: logotipos de baja resolucion, separaciones de color ausentes y pruebas a la
espera de la aprobacidn de varias personas. Un paquete de archivos limpio elimina esas rondas.



Método de . . . Motivo de rechazo
‘s Formato de archivo Debe incluir .
decoracion habitual

Fuentes convertidas a
contornos; 1 capa por color
plano, con el nombre de su

Un JPEG incrustado
presentado como

Serigrafia Vectorial Al, EPS o PDF . ) «vectorial»; fuentes sin
referencia PMS; base blanca . ;
o convertir; colores sin
indicada para las bolsas
nombre
oscuras
Fondo transparente; arte final Captura de pantalla o
DTF /DTG PNG a 300 dpi y al recortado al tamano real de logotipo web ampliado;
(digital) tamano final de impresidn impresion; perfil de color recuadro blanco detras

incrustado si su equipo lo usa del arte final

Origen vectorial, que el Texto fino que se rellena;

. Version simplificada sin lineas
proveedor convierte en : . s rellenos grandes y densos
: muy finas ni texto minusculo; ,
un archivo de puntadas . ) que endurecen el tejido
referencias de color de hilo

(«digitalizacion») ligero

Bordado

Dos afiadidos ahorran mas tiempo. Primero, una maqueta de ubicacion: un dibujo plano de la bolsa
con el arte final en su posicién y sus distancias respecto de la costura superior y de la linea central.
Muestra solo posiciones, sin creatividad adicional. Segundo, un Unico aprobador designado en la
ficha de encargo, para que la prueba no circule por un comité. Si un equipo de ventas o de eventos
necesita opinar, recoja sus aportes antes de enviar la ficha de encargo, no después de recibir la
prueba.

Paso 5: pruebe sobre una bolsa real y disene pensando en el encogimiento

Aprobar solo en pantalla es uno de los errores mas comunes de impresidn de bolsas tote que citan los
proveedores. Pida una muestra fisica de preproduccién y comparela con su ficha de encargo:
ubicacién, tamano, color con luz de dia, nitidez de los bordes sobre la trama y cdémo se asienta la
impresién cuando la bolsa esta cargada y plegada.

Después tenga en cuenta el movimiento del algoddn. Segun los proveedores, el encogimiento en el



primer lavado de la lona de algodon sin preencoger ronda el 5-8 %. En una zona de impresion de 30
cm, eso supone hasta unos 2,4 cm, suficiente para desplazar visiblemente una marca centrada o
arrugar un relleno sélido grande. Especifique en la ficha de encargo un tejido preencogido o lave una
muestra y vuelva a revisar el arte final. Incluya con la bolsa una linea de cuidados (lavar en frio del
revés, secar al aire, no planchar sobre la impresidn) para que los destinatarios no arruinen la
impresion en su primera colada.

LRI

Paso 6: revise cada declaracion que hace su arte final

Todo lo que se imprime en la bolsa es una declaracidn publica de su marca. Las bolsas tote comunes
quedan, por lo general, fuera de las normas obligatorias de etiquetado de fibras textiles de la FTC.
Pero en cuanto afiade voluntariamente una declaracién sobre la fibra, como «100 % algoddn»,
«orgénico» o «reciclado», esta debe ser veraz y no inducir a error (guia de etiquetado de la FTC™).
Antes de imprimir un mensaje ecolégico, compruebe que existe un certificado y qué abarca:

« Las declaraciones de fibra orgénica suelen respaldarse en la certificaciéon GOTS™ con
certificados de transaccion.

* Un certificado de sustancias nocivas como OEKO-TEX STANDARD 100" cubre los materiales
ensayados, incluidos las impresiones y los accesorios que figuran en el certificado. No es una
declaracién de producto organico. Lea el alcance del certificado, no el resumen del proveedor.

« Si el disefio esta dirigido a nifios, como una impresién de personajes para un obsequio escolar,
el producto puede considerarse articulo infantil segun la CPSIA. Las piezas accesibles quedan
entonces limitadas a 100 ppm de plomo total y requieren ensayos realizados por un tercero
(CPSC™).

« Si esta pensando en acabados repelentes al agua o a las manchas para su distribucion en
California, AB 1817 prohibe los PFAS regulados en articulos textiles. El umbral es de 100 ppm
de fldor orgdnico total a partir del 1 de enero de 2025, y baja a 50 ppm a partir del 1 de enero
de 2027 (California AB 1817").

Las declaraciones importan también en lo comercial, no solo en lo legal. En el estudio de ASI sobre
bolsas de 2026, el 86 % de los consumidores dijo que una bolsa sostenible les daria una opinién adn
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mas favorable del anunciante. Por eso una declaracién verificable merece imprimirse y una que no se
pueda verificar es un riesgo reputacional (Estudio de impresiones publicitarias de ASI 2026: bolsas™).

Estrategias de arte final comparadas

La mayoria de las marcas encajan en una de cinco estrategias. Elija segin como se vera la bolsa y
cuantas pantallas o pasos necesita cada estrategia sobre el color de su bolsa, no segin qué versién
del logotipo sea la mas completa.

Colores / En . .
. En bolsas . Principal riesgo
Estrategia pantallas bolsas Mejor uso .
. oscuras de diseno
habituales claras
Vaciado de 1 Muy Pérdida de detalle
Muy buena Eventos, regalos de . .
color (la bolsa buena . si el logotipo
p 1 . con tinta alto volumen, marcas ~ . .
se ve a traves con tinta N original depende
blanca o clara minimalistas
de la marca) oscura de contornos

Buena; Necesita una

, : Marcas con la paleta Colores de tono
2-4, mas base cuidado base blanca, P

2-4 colores de marca completa, medio con poco
blanca enlas con los por lo que la
planos . ; bolsas para el contraste frente a
bolsas oscuras tintes capa de tinta SN
y . comercio minorista  la bolsa
palidos  es mas pesada
. Archivos de
. Suele requerir . .
. ... Mejor Bolsas con fotos, origen de baja
Imagen o Proceso digital una capa , 9
: > . sobre colaboraciones con  resoluciéon; menor
ilustracion a (sin pantallas blanca; . . o
blanco o artistas, tiradas vida util al lavado
todo color por color) compruebe el N
natural pequenas con algunos
tacto .
métodos
Invisible a
Tono sobre tono . ) .
) Marca «discreta» de distancia; no
(tinta cercana . .
1 Sutil Sutil gama alta, regalos supera la prueba
al color de la
bolsa) para el personal de escala de
grises por disefo
El texto fino se
Colores de rellena; los
Marca bordada hilo, con precio Regalos, '
. g . rellenos densos
pequefa o segun el Buena Buena personalizacion, sets
’ . . endurecen los
monograma numero de para ejecutivos N .
tejidos mas
puntadas

delgados

Dos patrones aparecen una y otra vez en los debates de creadores y compradores. Los nombres
sencillos, los monogramas y las marcas limpias se venden y se llevan mas que los graficos
recargados. Y la lona mas gruesa y plana reproduce con mas nitidez la tinta sélida y el bordado que
un tejido fino de trama abierta. Si su disefio tiende a la ilustracion detallada, confirme que el tejido
puede soportarla antes de comprometerse.

Preguntas frecuentes

Pregunta frecuente: ;qué formato de archivo necesito para una bolsa personalizada con
logotipo?

Para serigrafia, envie un archivo vectorial Al, EPS o PDF con las fuentes convertidas a contornos y
cada color plano en su propia capa con nombre. Para DTF o DTG, envie un PNG a 300 dpi al tamafio
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final de impresion y con fondo transparente. Para bordado, envie el arte original en vectores; el
proveedor lo convierte en un archivo de puntadas. En todos los casos, incluya una maqueta de
ubicacién con las distancias respecto de la costura superior y de la linea central.

Pregunta frecuente: ;cudntos colores de tinta debe usar el disefio de una bolsa tote?

Los menos que la marca pueda permitirse. La serigrafia suele ser mas eficiente con 1-4 colores
planos, y en las bolsas oscuras una base blanca normalmente afiade una pantalla mas. Un vaciado de
1 color suele ser la opcién mas legible a distancia. Para comparar costos segun el nimero de colores
en su bolsa, solicite una cotizacién adjuntando su arte final.

Pregunta frecuente: ;se pueden igualar exactamente los colores Pantone sobre lona de
color?

De forma cercana, no idéntica. La lona absorbe la tinta y el color del tejido la tifie, de modo que una
referencia Pantone basada en papel variara. Especifique el color plano PMS, apruebe una prueba de
impresidn fisica sobre el color real de la bolsa con luz de dia D65 vy fije en el pedido una tolerancia de
color acordada.

Pregunta frecuente: ;ddonde debe ir el logotipo en una bolsa tote?

En la parte media-alta del panel frontal, ligeramente por encima del centro, lejos de las costuras
laterales, el cosido de las asas y los pliegues del fuelle. Esa zona se mantiene plana y visible cuando
la bolsa se lleva cargada al hombro. Pida al proveedor la plantilla del drea imprimible y su tolerancia
de ubicacién, y disefie de modo que la desviacién normal nunca toque una costura.

Pregunta frecuente: ;la impresion encoge o se deforma después del lavado?

Puede ocurrir. Segun los proveedores, el encogimiento en el primer lavado de la lona de algodén sin
preencoger ronda el 5-8 %, lo que puede desplazar una marca centrada o arrugar un relleno sélido
grande. Especifique un tejido preencogido o pruebe el lavado en una muestra, y dé a los destinatarios
instrucciones de cuidado: lavar en frio del revés, secar al aire, no planchar directamente sobre la
impresion.

Pregunta frecuente: ;podemos imprimir «orgdnico» o «reciclado» en la bolsa?

Solo si puede respaldarlo. Las bolsas tote comunes suelen estar exentas del etiquetado obligatorio de
fibras de la FTC, pero las declaraciones voluntarias sobre fibras deben ser veraces. Las declaraciones
de producto organico normalmente se apoyan en la certificaciéon GOTS, y las de producto reciclado,
en una norma de contenido reciclado con certificados de transaccion. Compruebe qué abarca
realmente cada certificado antes de incluir la declaracién en el arte final.

Puntos clave

» Disefie pensando en el uso voluntario, porque asi es como los compradores miden el
éxito. — el 67 % de los 1,000+ compradores corporativos finales juzga las campafas segun si
los destinatarios eligen usar el articulo (Fuente)

* Una bolsa que se lleva es una de las impresiones publicitarias mas baratas de los
articulos promocionales de marca. — casi 5,000 impresiones publicitarias a lo largo de su
vida util, alrededor de 1/10 de centavo cada una (Fuente)

e La durabilidad es la senal de valor en la que mas confian los compradores, asi que
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las impresiones resistentes al lavado son un requisito de diseno. — el 70,4 % sefal6 la
durabilidad como la sefial mas fuerte del valor de un producto (Fuente)

* Las declaraciones de sostenibilidad en las bolsas reciben escrutinio porque las
bolsas concentran la mayor demanda de sostenibilidad. — las bolsas encabezaron las
categorias en interés por la sostenibilidad, con un 21,6 % (Fuente)

e Un arte final de tematica infantil puede cambiar la categoria de cumplimiento
normativo de la bolsa. — limite de 100 ppm de plomo total para productos infantiles (Fuente)

e Los acabados que se venden en California deben cumplir la normativa sobre PFAS, y
el limite se endurecera pronto. — 100 ppm de flGor organico total ahora, 50 ppm a partir
del 1 de enero de 2027 (Fuente)

¢ El canal es lo bastante grande como para que lo que marque la diferencia sea la
calidad del disefno, no la novedad. — las ventas de los distribuidores de productos
promocionales de EE. UU. alcanzaron $27,1 mil millones en 2025 (Fuente)

Las cifras del canal proceden de la estimacién del volumen de ventas de PPAI 2025"” y las cifras

sobre sefiales de valor, de PPAI Research™.

Conclusion

Un buen arte para bolsas tote surge de tratar la bolsa como una superficie plegable, con textura y de
color, y no como una mesa de trabajo. Ubique la marca donde siga visible cuando la bolsa esté
cargada. Cuente las pantallas sobre el color real de la bolsa. Iguale los colores planos sobre el tejido
real con luz de dia. Entregue archivos que no obliguen al impresor a adivinar nada. Valide con una
prueba fisica, disefie pensando en el encogimiento e imprima solo las declaraciones que pueda
certificar.

Cuando tenga lista la ficha de encargo del arte final, llévela a nuestra pagina de bolsas tote de lona
personalizadas para combinarla con el tejido, la construccion y el plan de inspeccidn adecuados, y
envie los archivos junto con su solicitud de cotizacidon para que se revise la ubicacién y el color.

Fuentes

1. ASI: una encuesta muestra gue los compradores corporativos finales priorizan los articulos
promocionales sofisticados y elegantes (enero de 2026) €

2. Comunicado de prensa de ASI: los productos promocionales generan impresiones publicitarias
por una fraccidon de centavo (abril de 2026) <

3. CNBC: esta bolsa de $40 vive su verano mas popular de la historia (17 de julio de 2025) ¢
4, Comisién Federal de Comercio de EE. UU.: cémo orientarse entre los requisitos de etiquetado de

las leyes de textiles y de lana €
5. Global Organic Textile Standard (GOTS), Global Standard gGmbH ¢

6. OEKO-TEX: documento de la norma STANDARD 100 «

7. Comision para la Sequridad de los Productos de Consumo de EE. UU.: contenido total de plomo
=)

8. Informacién Legislativa de California: AB 1817, Ley de Ropa y Textiles Mas Seguros €

. ASI: estudio de impresiones publicitarias de 2026: bolsas (junio de 2026) €

10. PPAI: estimacidén del volumen de ventas, los productos promocionales alcanzan un nuevo
maximo (2026) «

11. PPAI Research: ano nuevo, tendencias (casi) nuevas «

(Y]



https://www.ppai.org/media-hub/ppai-research-new-year-new-ish-trends/
https://www.ppai.org/media-hub/ppai-research-new-year-new-ish-trends/
https://www.cpsc.gov/Business--Manufacturing/Business-Education/Lead/Total-Lead-Content
https://leginfo.legislature.ca.gov/faces/billCompareClient.xhtml?bill_id=202120220AB1817
https://www.ppai.org/media-hub/ppai-sales-volume-estimate-promo-reaches-new-height-but-hampered-by-external-volatility/
https://www.ppai.org/media-hub/ppai-sales-volume-estimate-promo-reaches-new-height-but-hampered-by-external-volatility/
https://www.ppai.org/media-hub/ppai-research-new-year-new-ish-trends/
https://es.zigpac.com/custom-tote-bags/custom-canvas-tote-bags.html
https://es.zigpac.com/custom-tote-bags/custom-canvas-tote-bags.html
https://www.asicentral.com/news/strategy/january-2026/custom-ink-survey-shows-corporate-end-buyers-prioritize-high-end-stylish-promo/
https://www.asicentral.com/news/strategy/january-2026/custom-ink-survey-shows-corporate-end-buyers-prioritize-high-end-stylish-promo/
https://members.asicentral.com/news/press/press-releases/april-2026/asi-research-promotional-products-deliver-impressions-at-a-fraction-of-a-cent-outrank-all-other-ad-channels/
https://members.asicentral.com/news/press/press-releases/april-2026/asi-research-promotional-products-deliver-impressions-at-a-fraction-of-a-cent-outrank-all-other-ad-channels/
https://www.cnbc.com/2025/07/17/this-40-bag-is-having-its-most-popular-summer-ever.html
https://www.ftc.gov/business-guidance/resources/threading-your-way-through-labeling-requirements-under-textile-wool-acts
https://www.ftc.gov/business-guidance/resources/threading-your-way-through-labeling-requirements-under-textile-wool-acts
https://global-standard.org/
https://www.oeko-tex.com/importedmedia/downloadfiles/OEKO-TEX_STANDARD_100_Standard_EN_DE.pdf
https://www.cpsc.gov/Business--Manufacturing/Business-Education/Lead/Total-Lead-Content
https://leginfo.legislature.ca.gov/faces/billCompareClient.xhtml?bill_id=202120220AB1817
https://members.asicentral.com/news/strategy/june-2026/asi-s-2026-ad-impressions-study-bags/
https://www.ppai.org/media-hub/ppai-sales-volume-estimate-promo-reaches-new-height-but-hampered-by-external-volatility/
https://www.ppai.org/media-hub/ppai-sales-volume-estimate-promo-reaches-new-height-but-hampered-by-external-volatility/
https://www.ppai.org/media-hub/ppai-research-new-year-new-ish-trends/

octubre 20, 2026



