


Marcos magnéticos para fotos como recuerdos de marca: cómo las empresas se ganan un
lugar duradero en el refrigerador

Details

Respuesta rápida: Los marcos magnéticos para fotos son portaretratos de acrílico transparente o
con respaldo magnético que mantienen una foto en un refrigerador u otra superficie de acero.
Fotógrafos de eventos, escuelas, agentes inmobiliarios, clínicas y especialistas en marketing
promocional los usan como recuerdos de marca. La foto del propio destinatario se gana el lugar en el
refrigerador, y una marca discreta permanece a la vista cada vez que alguien abre la puerta.

La mayoría de los obsequios de marca giran en torno al logotipo, y por eso tantos terminan en un
cajón. Los marcos magnéticos para fotos funcionan al revés. El contenido es el retrato de boda del
destinatario, la foto escolar de su hijo o su familia frente a una casa nueva, y tu marca va en el marco
o en el reverso. La gente conserva la foto y, con ella, el marco.

Hay más en juego de lo que parece. Los distribuidores estadounidenses de productos promocionales
vendieron mercancía por $26,8 mil millones en 2024, con un aumento interanual de 2,63 %, según la
Promotional Products Association International[1]. Buena parte de ese gasto compite por los mismos
pocos pies cuadrados de atención en un hogar. Los marcos baratos para refrigerador también
conllevan un riesgo concreto. Las reseñas de marcos económicos en plataformas de venta en línea
describen imanes demasiado débiles para sostenerse en la puerta del refrigerador, y una prueba muy
difundida informó que tres de cinco marcos se deslizaron o cayeron en un plazo de 48 horas. Un
recuerdo que acaba en el piso de la cocina con tu nombre encima hace más daño que no regalar
nada.

Esta guía explica cómo usa cada tipo de negocio los marcos para fotos en el refrigerador, cómo
incorporarlos en eventos y ciclos de obsequios, y cómo comparar programas por sector. Omite
deliberadamente los detalles de fabricación, que corresponden a un documento de especificaciones
de producción y no a un plan de campaña.
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¿Qué son los marcos magnéticos para fotos y por qué
retienen la atención?
Un marco magnético para fotos es un portaretratos que se adhiere a una superficie metálica ferrosa,
o se apoya cerca de ella. Predominan dos construcciones. La primera es el «sándwich» de acrílico:
dos paneles transparentes sujetan una impresión entre sí, unidos por pequeños imanes incrustados
cerca de las esquinas, con respaldo magnético o base independiente. La segunda es el marco de
bolsillo: una funda transparente laminada sobre una lámina magnética flexible. La idea no es nueva.
La patente de EE. UU. 5,050,834, concedida en septiembre de 1991, ya describía un marco con
soporte magnético y paneles de acrílico transparente[2] para sujetar tarjetas con imágenes sobre
superficies metálicas.

El formato también ha ganado credibilidad independiente. Un marco magnético de acrílico de 2
paneles aparece entre las recomendaciones del New York Times en la guía de marcos para fotos de
Wirecutter[3], lo cual importa a los compradores empresariales. Un destinatario que ya reconoce el
estilo como un «buen marco» percibe tu obsequio como un objeto pensado y no como un obsequio
cualquiera de feria comercial.

La transparencia es lo que permite que la foto sea la protagonista del obsequio. Los fabricantes de
láminas acrílicas suelen informar una transmitancia luminosa de alrededor de 92 %, medida con el
método de turbidez y transmitancia ASTM D1003. El propio material está normalizado: ASTM D788[4]

clasifica los compuestos de PMMA cuyo polímero contiene al menos 70 % de metacrilato de metilo y
señala su uso frecuente donde se requiere una claridad extrema, mientras que la lámina acrílica se
especifica en la norma ASTM D4802[5] y, a nivel internacional, la lámina colada en la norma ISO
7823-1. En la práctica, un marco bien hecho da la impresión de que la foto flota, de modo que el
destinatario ve primero su recuerdo y después tu marca. Ese orden es lo que hace que el formato
funcione.

Tres propiedades convierten un marco en una herramienta de recordación y no en un obsequio de
una sola vez:

https://patentimages.storage.googleapis.com/06/92/05/d673efd9b8ccac/US5050834.pdf
https://patentimages.storage.googleapis.com/06/92/05/d673efd9b8ccac/US5050834.pdf
https://www.nytimes.com/wirecutter/reviews/best-picture-frames/
https://www.nytimes.com/wirecutter/reviews/best-picture-frames/
https://webstore.ansi.org/standards/astm/astmd78824
https://standards.iteh.ai/catalog/standards/astm/b1134a8f-cfea-457f-a258-492f4211e432/astm-d4802-16


Contenido personal. La imagen pertenece al destinatario, así que quitar el marco se siente
como tirar el recuerdo.
Insertos intercambiables. Cuando la foto se puede reemplazar, el marco sigue vigente con el
retrato escolar del próximo año o la foto del equipo de la próxima temporada. Cada cambio es
otro momento en que se manipula tu objeto de marca.
Una segunda cara. Los marcos tipo sándwich de doble cara sostienen una tarjeta detrás de la
foto. Ese reverso puede llevar datos de contacto, una oferta de referidos o la fecha de un
aniversario sin poner texto sobre la imagen.

Si necesitas el lado técnico, como la elección del material, el respaldo magnético y la preparación de
los archivos para impresión, la página de producto de nuestros imanes personalizados con marco
fotográfico de acrílico lo explica en detalle. El resto de este artículo trata de estrategia.

Cinco negocios que usan marcos magnéticos para fotos para
reforzar la recordación de marca

Fotógrafos de eventos: entrega la primera impresión en el momento

En bodas, galas, graduaciones y fiestas corporativas, una impresión hecha en el lugar y colocada en
un marco transparente se convierte en el primer recuerdo físico que los invitados se llevan a casa. La
marca del fotógrafo va en una banda delgada en el borde o en la tarjeta del reverso, con un enlace a
la galería y una invitación a reservar para futuros eventos. Las reseñas de consumidores muestran
que las familias ya compran estos marcos por su cuenta. Un usuario de una plataforma de venta en
línea comentó que cargar fotos escolares en marcos de refrigerador comprados en tienda era «mucho
más económico que pedir los imanes a través del fotógrafo». Son ingresos que los fotógrafos dejan
sobre la mesa cuando no ofrecen una impresión enmarcada.

Escuelas y asociaciones de padres y maestros: día de la foto, equipos y
graduación

Las escuelas tienen un ciclo de reposición integrado: el día de la foto cada año, las fotos de los
equipos por temporada y la graduación. Un marco con el escudo y los colores de la escuela,
entregado al momento de la inscripción o como complemento de una recaudación de fondos, se
puede reponer cada año con el retrato nuevo. Los abuelos son un segundo público natural, y el mismo
usuario mencionado antes compró marcos específicamente para enviarles fotos escolares. Para los
estudiantes más pequeños, entrega los marcos a los padres y no directamente a los niños, por los
motivos de seguridad que se explican más abajo.

Agentes inmobiliarios: la foto del día del cierre

Una foto de los compradores con sus llaves frente a la casa nueva es una de las pocas imágenes que
los clientes quieren exhibir. Enmarcada y entregada en el cierre, se queda en el refrigerador de la
misma casa que vendió el agente, donde la ven los vecinos y los amigos que visitan, que son futuros
vendedores y compradores. La tarjeta del reverso puede llevar los datos de contacto del agente y una
nota de aniversario del hogar, y una foto nueva enviada cada aniversario le da al agente un motivo
para mantenerse en contacto.

Clínicas: celebrar hitos, no citas

Los consultorios dentales pediátricos, los ortodoncistas, las clínicas veterinarias y los centros de
fertilidad o maternidad generan momentos emotivos: una sonrisa sin brackets, la primera visita de un
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cachorro, la foto de un recién nacido. Una foto enmarcada de un hito crea una asociación positiva con
el consultorio, algo que un imán recordatorio de citas no logra. Deja fuera del marco cualquier dato
médico. La foto y una pequeña marca del consultorio bastan, y la privacidad del paciente queda
protegida.

Especialistas en marketing promocional: cabinas de fotos y ferias
comerciales

Las activaciones de marca con cabinas de fotos resuelven la mayor debilidad del marketing de
eventos: que los asistentes olvidan quién estaba detrás de la cabina. Imprimir la foto de la cabina en
un marco con la marca da a los visitantes algo que quieren llevarse, y la marca viaja a casa con ellos.
Los programas de temporada también funcionan bien, como obsequios de fin de año para clientes,
fotos de equipo para regalos corporativos y recuerdos de patrocinadores en eventos deportivos.

Cómo incorporar los marcos magnéticos en campañas,
eventos y obsequios a clientes
La diferencia entre un programa de recuerdos y una caja de mercancía sobrante es la planificación.
Estos siete pasos sirven tanto si organizas un solo evento como si manejas un calendario de
obsequios durante todo el año.

Define el momento de recordación que buscas. Decide qué debe provocar el marco: una1.
nueva reserva, un referido, una reinscripción, una llamada por el aniversario del hogar. Todo lo
demás se desprende de ahí. Un fotógrafo quiere que el marco le venga a la mente a la gente
cuando un amigo se comprometa. Un agente quiere que lo recuerden cuando un vecino ponga
su casa en venta.
Haz que la foto sea la protagonista. Usa imágenes que los destinatarios enmarcarían por su2.
cuenta: personas reales, hitos reales, buena luz. Las imágenes de banco de imágenes y las
fotos de producto anulan el propósito. En un debate de 2026 entre fotógrafos de película
instantánea sobre marcos magnéticos, un participante resumió bien el estándar: el marco «no



debe competir visualmente con la foto, sino mejorar tu capacidad de disfrutarla».
Coloca la marca donde no compita. Elige una de tres posiciones: una banda de color3.
delgada o una marca pequeña en el borde del marco, una tarjeta impresa en el reverso de un
marco de doble cara, o un inserto con la marca detrás de una foto más pequeña «flotante».
Evita los logotipos sobre el área de la imagen, que es la forma más rápida de que retiren un
marco.
Haz coincidir la entrega con la emoción. Entrega el marco en el punto álgido: al final de la4.
recepción, el día del cierre, la cita en que se quitan los brackets, la foto de la cabina todavía
tibia de la impresora. Un marco enviado por correo 3 semanas después se convierte en un
paquete más.
Crea un ciclo de reposición. Un marco intercambiable solo genera contactos repetidos si tú5.
aportas la siguiente foto. Prográmala: el retrato del próximo año, una impresión de aniversario,
una sesión de fotos familiar de fin de año. Cada reposición es un punto de contacto con tu
marca que cuesta poco más que una impresión y un sobre.
Planifica la seguridad y el cumplimiento normativo. Los imanes pequeños y potentes son6.
un verdadero riesgo de ingestión. La Comisión de Seguridad de Productos de Consumo de EE.
UU. (CPSC) advierte que los imanes ingeridos pueden atraerse entre sí a través de las paredes
intestinales[6], causando perforaciones, obstrucciones o la muerte. Para los productos dentro de
su alcance, la norma federal sobre imanes que figura en 16 CFR Parte 1262[7] exige que todo
imán que quepa por completo en el cilindro de piezas pequeñas tenga un índice de flujo inferior
a 50 kG² mm². La guía de la CPSC para empresas sobre imanes[8] explica el alcance y las
pruebas, y los artículos destinados a niños se rigen por separado por los requisitos de seguridad
de juguetes[9]. En la práctica, especifica imanes totalmente incrustados, entrega los marcos a
adultos en escuelas y clínicas pediátricas, y pregunta a tu proveedor con qué normas realiza las
pruebas. Si distribuyes en California, confirma también si el artículo terminado requiere una
advertencia conforme a la Proposición 65, la ley estatal de divulgación de sustancias químicas
vigente desde 1986. Algunos productos de lámina acrílica ya se envían con avisos de la Prop.
65.
Mide lo que puedas. Pon en la tarjeta del reverso o en el sobre del obsequio, y no en la foto,7.
una URL corta o un código exclusivo de cada programa. Haz seguimiento de reservas, referidos
o reinscripciones con ese código, y pregunta a los clientes nuevos «¿Cómo te enteraste de
nosotros?» incluyendo el marco como opción.

https://www.cpsc.gov/Safety-Education/Safety-Education-Centers/Magnets
https://www.cpsc.gov/Safety-Education/Safety-Education-Centers/Magnets
https://www.ecfr.gov/current/title-16/chapter-II/subchapter-B/part-1262
https://www.cpsc.gov/Business--Manufacturing/Business-Education/Business-Guidance/Magnets
https://www.cpsc.gov/Business--Manufacturing/Business-Education/Toy-Safety
https://www.cpsc.gov/Business--Manufacturing/Business-Education/Toy-Safety


Errores de planificación que convierten un recuerdo en estorbo

Hay cuatro errores que se repiten una y otra vez. El primero es pedir marcos sin un plan de fotos:
un marco con una tarjeta provisional no tiene ninguna de las ventajas del formato. El segundo es
suponer que todos los refrigeradores son magnéticos: muchos frentes de electrodomésticos de
acero inoxidable sujetan los imanes con poca fuerza o no los sujetan, por lo que los marcos
independientes o de doble uso son una opción más segura para públicos variados. El tercero es
elegir solo por el precio unitario: los datos de reseñas de marcos económicos apuntan a imanes
débiles, imanes que se salen de las esquinas y una película protectora difícil de despegar que deja
rayones. Cada uno de esos fallos recae sobre la marca impresa en el marco. El cuarto es ignorar la
luz solar: los compradores de marcos de bajo costo informan que las fotos se decoloran en cuestión
de semanas cerca de ventanas o estufas, y el acrílico transparente por sí solo no garantiza protección
UV. Antes de pedir, convierte estas decisiones en un documento de especificaciones por escrito. La
página de imanes con marco fotográfico de acrílico recorre las muestras, los controles de calidad y la
planificación de pedidos recurrentes.

Comparación de marcos magnéticos para fotos en
programas de refrigerador por sector
El formato es el mismo en todos los sectores, pero el diseño del programa no. Usa esta tabla para
adaptar el contenido, la ubicación de la marca, la entrega y el ciclo de reposición a tu negocio.

Negocio Qué va en el
marco

Mejor momento
de entrega

Ubicación de
la marca

Detonante
de la

reposición
Objetivo de
recordación

Fotógrafo de
eventos

Impresión en el
lugar de la
pareja, un
invitado o el
equipo

Al final del evento,
antes de que se
vayan los invitados

Tarjeta en el
reverso con
enlace a la
galería

Impresión de
aniversario,
próxima
sesión
familiar

Referidos y
reservas
repetidas
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Negocio Qué va en el
marco

Mejor momento
de entrega

Ubicación de
la marca

Detonante
de la

reposición
Objetivo de
recordación

Escuela /
asociación de
padres y
maestros

Retrato de clase,
foto del equipo o
de graduación

Entrega el día de
la foto, a los
padres

Escudo y
colores de la
escuela en el
borde del
marco

Cada nuevo
ciclo escolar

Orgullo
comunitario,
recaudación de
fondos,
reinscripción

Agente
inmobiliario

Compradores
con las llaves en
su nuevo hogar

Día del cierre

Marca pequeña
en el borde y
tarjeta de
contacto en el
reverso

Aniversario
del hogar

Referidos de
vecinos, futuras
propiedades en
venta

Clínica
Foto de un hito
(sin brackets,
mascota nueva,
recién nacido)

Al final de la visita
del hito

Solo una marca
discreta del
consultorio, sin
datos médicos

Próximo hito o
chequeo
anual

Asociación
positiva,
referidos de
familias

Especialista
en marketing
promocional

Foto de cabina o
de evento
patrocinado

Inmediatamente
después de tomar
la foto

Banda de color
de la campaña
o tarjeta de
oferta en el
reverso

Campaña de
temporada o
próximo
evento

Recordación de
marca después
de que termina
el evento

Destacan dos patrones. Los programas con un ciclo de reposición natural (escuelas, aniversarios
inmobiliarios, hitos clínicos) logran exposición repetida con un solo marco. Los programas de eventos
puntuales (cabinas de fotos, galas) dependen de la fuerza del primer momento, así que la calidad de
impresión y la entrega rápida en el lugar importan más que el texto de la tarjeta del reverso.

Preguntas frecuentes
Preguntas frecuentes: ¿Los marcos magnéticos para fotos se adhieren a los refrigeradores



de acero inoxidable?

No siempre. Muchos frentes de electrodomésticos de acero inoxidable usan tipos de acero que son
solo débilmente magnéticos o nada magnéticos, así que un marco que se sostiene con firmeza en una
puerta de acero pintado puede resbalar en una de acero inoxidable. Para públicos con cocinas
diversas, elige marcos que también puedan apoyarse solos en un estante o escritorio, y prueba una
muestra en las superficies que más probablemente tengan tus destinatarios.

Preguntas frecuentes: ¿Son seguros los imanes de los marcos para entregarlos en
escuelas y clínicas pediátricas?

Se pueden distribuir con responsabilidad, pero trata los imanes pequeños como un peligro. La CPSC
advierte que los imanes ingeridos pueden causar lesiones internas graves. Especifica imanes
totalmente incrustados, entrega los marcos a los padres y no a niños pequeños, y pregunta a tu
proveedor con qué normas federales sobre imanes o seguridad de juguetes se evaluó el producto.

Preguntas frecuentes: ¿El logotipo debe ir en el marco o en una tarjeta de inserto?

Si quieres que el marco se quede en su lugar, mantén el logotipo fuera del área de la foto. Una marca
delgada en el borde mantiene la marca visible desde el otro lado de la cocina. Una tarjeta en el
reverso de un marco de doble cara admite más información, como datos de contacto, una oferta o un
código de referido, sin competir con la imagen. Muchos programas usan ambas: una marca pequeña
en el borde más una tarjeta en el reverso.

Preguntas frecuentes: ¿Se decolorarán las fotos en el refrigerador?

Pueden hacerlo. Los compradores de marcos de bajo costo informan una decoloración notable en
cuestión de semanas cuando los marcos están cerca de ventanas o estufas, y el acrílico transparente
no bloquea automáticamente la luz UV. Usa impresiones de calidad, sugiere un lugar alejado del sol
directo y planifica reposiciones, de modo que una foto decolorada sea un motivo para el siguiente
punto de contacto y no para retirar el marco.

Preguntas frecuentes: ¿Con cuánta anticipación debemos planificar los marcos para un
evento o una temporada de obsequios?

Planifica hacia atrás desde la fecha de entrega, dejando tiempo para las muestras, la aprobación del
arte y la producción. Los plazos dependen de la cantidad, la personalización y el destino, así que pide
un calendario junto con tu cotización en lugar de basarte en estimaciones genéricas. Las temporadas
altas de obsequios se llenan rápido.

Preguntas frecuentes: ¿Cómo sabemos si un programa de marcos está funcionando?

Usa un código o una URL corta exclusivos del programa en la tarjeta del reverso o en el empaque, y
haz seguimiento de reservas, referidos o registros con ellos. Agrega el marco como opción de
respuesta en tu pregunta «cómo supieron de nosotros» y compara año tras año las tasas de
respuesta a las reposiciones.

Puntos clave
Los recuerdos de marca compiten en un mercado promocional saturado, así que la
foto del propio destinatario tiene que ganarse el lugar en el refrigerador. — $26,8 mil
millones en ventas de distribuidores promocionales de EE. UU. en 2024, un aumento de 2,63 %



(Fuente)
Los marcos magnéticos transparentes para tarjetas con imágenes sobre superficies
metálicas son un formato consolidado, no una moda pasajera. — Patente de EE. UU.
5,050,834, concedida en 1991 (Fuente)
El acrílico transparente que da el efecto de foto flotante es un material normalizado,
no un plástico cualquiera. — al menos 70 % del polímero proviene de metacrilato de metilo
según ASTM D788 (Fuente)
Los imanes pequeños que pueden desprenderse están regulados por una buena
razón, así que especifica imanes incrustados y entrega los marcos a adultos. — índice
de flujo inferior a 50 kG² mm² para imanes pequeños dentro del alcance de la norma (Fuente)
Las lesiones por ingestión de imanes son tan graves que los reguladores federales
mantienen un centro de seguridad dedicado a ellas. — varios imanes ingeridos pueden
causar perforación, obstrucción o la muerte (Fuente)

Conclusión
Los marcos magnéticos para fotos funcionan para las empresas porque invierten la lógica
promocional habitual: el recuerdo del destinatario es el contenido, y tu marca permanece a la vista
como parte del marco. Los fotógrafos de eventos generan valor en el momento, las escuelas y las
clínicas ganan un motivo para reconectar cada año, los agentes mantienen presencia en los hogares
que vendieron y los especialistas en marketing convierten una visita fugaz a la cabina en algo que la
gente se lleva a casa. El formato triunfa o fracasa según unas pocas decisiones: la foto adecuada, una
ubicación discreta de la marca, una entrega bien cronometrada, una reposición planificada y marcos
que sean seguros y se sujeten con firmeza.

Si estás planificando una campaña, un evento o un programa de obsequios a clientes, empieza por el
caso de uso y el objetivo de recordación descritos arriba y luego solicita una cotización y una muestra
de imanes personalizados con marco fotográfico de acrílico. Te ayudaremos a adaptar el marco a tu
público, tus cantidades y tus plazos.

Fuentes
Promotional Products Association International (PPAI), «Estimación del volumen de ventas de1.
PPAI: crecimiento moderado en 2024, pero persisten los motivos de optimismo». ppai.org ↩
Patente de EE. UU. 5,050,834, «Marco con soporte magnético para tarjetas fotográficas»,2.
concedida el 24 de septiembre de 1991. PDF de la patente ↩
The New York Times Wirecutter, «Los mejores marcos para fotos». nytimes.com/wirecutter ↩3.
ASTM International, ASTM D788-24, Sistema de clasificación normalizado y base de4.
especificación para materiales de moldeo y extrusión de poli(metacrilato de metilo) (PMMA).
webstore.ansi.org ↩
ASTM International, ASTM D4802-16, Especificación normalizada para lámina de plástico acrílico5.
de poli(metacrilato de metilo). standards.iteh.ai ↩
Comisión de Seguridad de Productos de Consumo de EE. UU., Centro de Información sobre6.
Imanes. cpsc.gov ↩
Código Electrónico de Regulaciones Federales, 16 CFR Parte 1262, Norma de seguridad para7.
imanes. ecfr.gov ↩
Comisión de Seguridad de Productos de Consumo de EE. UU., Guía para empresas: imanes.8.
cpsc.gov ↩
Comisión de Seguridad de Productos de Consumo de EE. UU., Educación para empresas:9.
seguridad de juguetes. cpsc.gov ↩

https://www.ppai.org/media-hub/ppai-sales-volume-estimate-modest-growth-in-2024-but-reasons-for-optimism-remain/
https://patentimages.storage.googleapis.com/06/92/05/d673efd9b8ccac/US5050834.pdf
https://webstore.ansi.org/standards/astm/astmd78824
https://www.ecfr.gov/current/title-16/chapter-II/subchapter-B/part-1262
https://www.cpsc.gov/Safety-Education/Safety-Education-Centers/Magnets
https://es.zigpac.com/custom-magnets/custom-acrylic-photo-frame-fridge-magnets.html
https://es.zigpac.com/custom-magnets/custom-acrylic-photo-frame-fridge-magnets.html
https://www.ppai.org/media-hub/ppai-sales-volume-estimate-modest-growth-in-2024-but-reasons-for-optimism-remain/
https://patentimages.storage.googleapis.com/06/92/05/d673efd9b8ccac/US5050834.pdf
https://www.nytimes.com/wirecutter/reviews/best-picture-frames/
https://webstore.ansi.org/standards/astm/astmd78824
https://standards.iteh.ai/catalog/standards/astm/b1134a8f-cfea-457f-a258-492f4211e432/astm-d4802-16
https://www.cpsc.gov/Safety-Education/Safety-Education-Centers/Magnets
https://www.ecfr.gov/current/title-16/chapter-II/subchapter-B/part-1262
https://www.cpsc.gov/Business--Manufacturing/Business-Education/Business-Guidance/Magnets
https://www.cpsc.gov/Business--Manufacturing/Business-Education/Toy-Safety


octubre 21, 2026


