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Imanes para refrigerador personalizados a escala: nombres, lugares y fechas para
programas empresariales

Details

Respuesta rapida: Los imanes para refrigerador personalizados con el nombre del destinatario, un
diseno especifico de un lugar o la fecha de un evento dan a un articulo promocional un motivo para
quedarse en la puerta del refrigerador. Las empresas planifican estas tiradas separando un disefo
base compartido de una capa de impresién variable, depurando los datos de los destinatarios antes
de iniciar el arte, probando los casos extremos y empacando por destinatario o destino.

Por qué se ignoran los imanes de marca genéricos

El iman es uno de los articulos promocionales que mas se conservan, pero también uno de los que
menos gustan. Seguln el Estudio de impresiones publicitarias ASI 2026, los imanes de marca
obtuvieron un indice de impresidn favorable del 59 %, el mas bajo de todas las categorias medidas. El
mismo estudio hallé que el 67 % de los destinatarios conserva un iman promocional al menos un afo
y que el 63 % tiene mas probabilidades de hacer negocios con el anunciante que se lo regald. La
gente conserva los imanes, pero no siente mucho por ellos.

El motivo es la saturacién. Un refrigerador doméstico tipico ya lleva logotipos de una pizzeria, un
dentista y un plomero, y un logotipo mas compite por un espacio que no puede ganar solo por su
aspecto. Un iman genérico pedido al mayoreo acaba en un cajén de la cocina, junto con lo que el
programa gasto en él. El gasto en juego es enorme. Segln el estudio de impacto econémico de PPAI
con Oxford Economics™ , el gasto en productos promocionales en EE. UU. ronda los $50 mil millones
en 2025; y, segln la estimacién de PPAI sobre el volumen de ventas de distribuidores en 2025", las
ventas del canal promocional alcanzaron un récord de $27,1 mil millones ese mismo afo.

La personalizaciéon cambia la naturaleza del iman. Un iman que lleva el nombre del propio
destinatario, la ciudad donde compro su casa o la fecha del evento al que asistio ya no es publicidad.
Se convierte en un recuerdo, y los recuerdos conservan su lugar en el refrigerador. Los investigadores
de mercado siguen este cambio. HTF Market Intelligence estima el tamano del segmento de imanes
personalizados para refrigerador® en unos US$450 millones, con un crecimiento de alrededor de 6,5
% anual hasta alcanzar US$700 millones para 2033, y con Norteamérica como mayor mercado. Esta
guia explica como planificar la personalizacion cuando el pedido es de cientos o miles de piezas, no
de una.
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¢Qué es un iman de refrigerador personalizado?

En los programas empresariales, «personalizado» abarca cuatro niveles de variacién. Cada nivel trae
su propio factor de costo y su propio riesgo de planificacion.

* Nivel de destinatario: cada pieza lleva un nombre, unas iniciales o0 un mensaje corto
distintos. Es el nivel mas personal y el mas dificil de gestionar, porque cada unidad es Unica y
una sola falta de ortografia se convierte en un error visible.

* Nivel de segmento: una version por sucursal, ciudad, territorio de ventas o atraccion. Un
programa de destino podria usar un monumento por sitio sobre un marco compartido.

* Nivel de fecha: la fecha de un evento, una fecha de cierre, un afio de graduacién o un
aniversario. La fecha fija el momento al que se refiere el regalo y lo convierte en un registro.
 Tirada con datos variables: cualquier combinacién de los tres niveles anteriores, controlada

desde una hoja de calculo y producida como una sola orden de produccion.

El material base determina qué partes pueden variar. El acero estafiado es acero delgado con un
recubrimiento de estafo. Las propiedades de estos productos de acero estafiado estan normalizadas
por ASTM International en la norma A623". El nicleo de acero es lo que hace que la cara de acero
estafado sea lo bastante rigida para llevar un contorno estampado o un detalle en relieve. Ese relieve
se forma con herramental, por lo que en la mayoria de las construcciones es idéntico en toda la
tirada. La capa impresa es donde pueden cambiar los nombres, los lugares y las fechas. La regla
practica: poner la marca, la forma y el relieve de gama alta en la capa compartida, y los datos
personales en la impresion.

Donde rinde la personalizacion para las empresas

Regalos corporativos

Los regalos de temporada y de hitos funcionan mejor cuando el destinatario percibe que el articulo se
hizo para él. Un iman con el nombre del cliente y un emblema de la empresa en relieve compartido


https://www.astm.org

cabe en un sobre de tarjeta o en una caja de regalo y cuesta mucho menos por pieza que la mayoria
de los bienes duraderos. También se queda a la vista en casa, algo que no ocurriria con un regalo de
escritorio. Los equipos que personalizan imanes para los aniversarios de los empleados suelen afadir
el aflo de ingreso, de modo que la misma plantilla sirve para cada hito y solo cambian los datos.

Fidelizacion de clientes

Los negocios de servicios que tienen un momento definitorio en la relacion con el cliente obtienen el
mayor provecho de la personalizacién por fecha. Algunos ejemplos son los cierres inmobiliarios, el
primer afio de un servicio de jardineria y una remodelacion terminada. Un iman que muestra la calle o
el vecindario de la propiedad y la fecha de cierre da al propietario un recuerdo. Ademas, mantiene los
datos de contacto del agente en la habitacién donde se toman las decisiones del hogar. Como los
datos de ASI vinculan los imanes de regalo con una disposicidon 63 % mayor a hacer negocios con
quien los regala, la fecha da al cliente un motivo para conservar el iman, y conservarlo es lo que
vuelve a poner la marca ante sus o0jos.

Programas de recuerdos para destinos turisticos

Museos, parques, oficinas de turismo y atracciones con varias sedes ejecutan programas por
segmento. Usan un mismo disefio de marco y acabado en toda la red, con una escena especifica de
cada lugar. Los visitantes que reconocen el marco compartido identifican una serie y compran mas de
uno. Los operadores surten cada tienda con su propia version sin encargar un disefio nuevo desde
cero. Las ediciones de temporada o de aniversario pueden afiadir un afio sin alterar el arte principal.

Eventos y conferencias

Los imanes con el nombre del asistente en un kit de bienvenida, o una edicién con fecha vendida en
el recinto, convierten un evento breve en algo que permanece en el hogar después. La fecha del
evento es lo mdas importante aqui. Limita el articulo a un momento, y por eso los asistentes lo
conservan.




Como planificar imanes para refrigerador personalizados en
pedidos de gran volumen

Rara vez es la construccion fisica lo que arruina una tirada personalizada. Lo que la arruina son los
errores de datos, las plantillas rigidas y las confusiones al empacar. Los pasos siguientes cubren la
planificacién que ocurre antes de que el arte llegue a un proveedor. La especificacidén, la preparacion
del arte y la inspeccion de muestras se tratan en nuestra pagina de imanes de acero estafiado
personalizados para refrigerador con detalle estampado y en relieve , por lo que aqui solo se
mencionan.

Paso 1: Ajuste el nivel de personalizacion al objetivo del programa

Parta del resultado, no de la funcién. Los programas de fidelizaciéon necesitan detalle a nivel de
destinatario o de fecha, porque el regalo tiene que remitir al momento de ese cliente. Los programas
de destino necesitan variacion por segmento, porque el comprador elige un lugar, no su propio
nombre. Los obsequios de reconocimiento de marca en ferias comerciales rara vez justifican datos
por persona. Elegir el nivel mas bajo que aun dé al destinatario un motivo para conservar el iman
mantiene manejables las pruebas y el empaque.

Paso 2: Divida el diseno en una capa compartida y una capa variable

Decida qué elementos no cambiaran nunca, como la forma del contorno, el emblema en relieve, el
borde, los colores de marca y el respaldo. Después decida con exactitud qué campos cambiaran.
Anote los campos variables como campos con nhombre, por ejemplo nombre, ciudad y fecha del
evento. Todos los demdas elementos quedan bloqueados. Esta divisién permite construir el
herramental una sola vez mientras la tirada de impresién aporta la variaciéon. También evita que las
solicitudes de Ultimo momento de «retocar el logotipo de la versién de Chicago» conviertan un trabajo
en varios.

Paso 3: Depure los datos antes de que alguien disene

Exporte la lista de destinatarios o ubicaciones a una sola hoja de calculo con una columna para cada
campo variable. Elimine duplicados, unifique el uso de mayusculas y elija un Unico formato de fecha
(por ejemplo, dia-mes frente a mes-dia para destinatarios internacionales). Verifique cada caracter
que la tipografia de la plantilla debe reproducir, incluidos acentos, apdstrofos, apellidos compuestos
con guion y escrituras no latinas. Recopile solo los campos que se van a imprimir. Un iman no
necesita una direccién postal, y conservar menos datos personales reduce la exposicion de la
privacidad. Pida a alguien que conozca a los destinatarios que apruebe la lista, porque el proveedor
imprimira exactamente lo que reciba.

Paso 4: Disene para los extremos, no para el promedio

Una plantilla que se ve equilibrada con «Ana» puede romperse con «Maximilian-Alexander». Fije un
limite de caracteres por campo, defina cémo se escala el texto o cémo se divide en lineas y decida
qué pasa cuando un nombre supera el limite (iniciales, una forma mas corta o una segunda linea).
Después arme un conjunto de pruebas de casos limite: la entrada mds larga, la mas corta, una con
caracteres especiales y una de cada segmento. Aprobar ese conjunto equivale a aprobar la regla, asi
gue no hace falta revisar miles de piezas individuales.
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Paso 5: Planifique la clasificacion, el armado de kits y la distribucion con los
datos

Los imanes por destinatario solo sirven si cada uno llega a la persona correcta. Ahada a la hoja de
calculo una columna de nimero de secuencia o de grupo y pida que la produccién se empaque en ese
orden: por representante de ventas, por sucursal, por mesa de registro del evento o por tienda. Los
programas de destino deben acordar de antemano cémo se embolsa y se etiqueta en la caja exterior
la versidn de cada ubicacion. Si los imanes van dentro de una tarjeta de felicitacion o de un kit de
bienvenida, cruce la lista de tarjetas y la lista de imanes a partir del mismo archivo para que nunca se
desfasen.

Paso 6: Trabaje hacia atras desde la fecha de distribucidén

Los programas con fecha no admiten retrasos. Un iman impreso con la fecha de un evento no vale
nada después del evento. Anote la fecha limite y retroceda a partir de ella: aprobacién interna de los
datos, aprobacion de las pruebas, la ventana de produccion y envio que cotice el proveedor y su
propio tiempo de armado de kits. Trate el plazo cotizado como un dato mas y confirmelo por escrito.
No dé por buena la programacién de un pedido anterior ni de una construccién distinta.

Paso 7: Verifique el publico y el mercado de destino

Un iman plano con respaldo totalmente adherido es un producto muy distinto de los imanes sueltos,
pequefos y de alta potencia. Aun asi, el publico al que va dirigido y el canal de venta determinan qué
normas se aplican. En EE. UU., la Norma de seguridad para imanes'®, de la CPSC, codificada en 16
CFR Parte 1262", exige que cualquier iman suelto o separable lo bastante pequefio para caber en el
cilindro de piezas pequefas tenga un indice de flujo magnético inferior a 50 kG2 mm?2. Abarca los
productos destinados al entretenimiento, la joyeria, la estimulacién mental o el alivio del estrés
fabricados después del 21 de octubre de 2022. Los articulos disefiados para nifios se rigen por las
normas de sequridad de juguetes basadas en ASTM F963™. La guia de seguridad para el consumidor™
de la CPSC explica por qué: dos imanes ingeridos pueden atraerse entre si a través del tejido
intestinal. Las ventas en California también pueden activar las obligaciones de advertencia de la
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Proposicién 65

[10]

, ¥ Health Canada ha publicado un aviso sobre imanes pequefios y potentes™?.

Indique a su proveedor quién es el publico y dénde se venderan o enviaran los imanes, y pregunte
qué documentacion puede proporcionar para ese mercado.

Comparacion de cuatro modelos de personalizacion

El modelo adecuado depende de cuanto debe diferir la version de cada destinatario y de cuanto
trabajo con datos puede asumir su equipo. Las opciones de material se tratan en la pagina del
producto. Esta tabla compara Unicamente la légica de personalizacién.

Modelo

Disefio Unico
compartido

Por version de
segmento

Edicidon con
fecha del
evento

Datos
totalmente
variables

Qué cambia
en cada pieza

Nada

Escena, ciudad
o0 sucursal por
version

Fecha o ano, a
veces el
nombre del
evento

Nombre,
mensaje, lugar
y/o fecha por
destinatario

Mejor uso

Obsequios en ferias
comerciales,
reconocimiento
general de marca

Recuerdos de
destino, marcas con
varias ubicaciones

Conferencias,
aniversarios,

ediciones de

temporada

Fidelizacion de
clientes, regalos
ejecutivos, kits para
asistentes

Esfuerzo
de datos

Ninguno

Lista corta
de versiones

Un campo
fijo

Hoja de
calculo
completa,
depurada y
aprobada

Enfoque de
pruebas

Una prueba

Una prueba
por version

Una prueba,
con la fecha
verificada
dos veces

Conjunto de
pruebas con
entradas
extremas

Riesgo
principal
Se pierde en un
refrigerador
saturado; es el
menor motivo
para conservarlo

Confusién de
versiones al
empacar

Un plazo
incumplido deja
el inventario
obsoleto

Erratas y piezas
mal enviadas

Muchos programas exitosos combinan modelos. Una correduria inmobiliaria podria usar una escena
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de vecindario por versién de segmento con una fecha de cierre variable. Una red de parques podria
vender su serie estandar de monumentos junto con una edicién con fecha de aniversario. Combinar
modelos afade campos de datos, pero rara vez anade herramental, siempre que la capa compartida
permanezca blogueada.

Preguntas frecuentes

Preguntas frecuentes: ;Puede cada iman de un pedido por volumen llevar un nombre
distinto?

Si, en principio. Los nombres variables se manejan en la capa impresa a partir de un archivo de datos,
mientras que la forma estampada y el relieve se comparten. Confirme con su proveedor como se
suministran, se prueban y se ordenan los datos variables, y envie las pruebas del conjunto de casos
limite descritas arriba antes de aprobar la tirada completa.

Preguntas frecuentes: ;Puede cambiar el detalle en relieve entre destinatarios?

Normalmente no es rentable, porque el relieve proviene del herramental construido para la tirada.
Reserve el grabado en relieve para los elementos que comparten todas las piezas, como un emblema,
un borde o el contorno de un monumento, y use la impresion para los datos personales. Si los
segmentos realmente requieren relieves distintos, planifiquelos como versiones separadas y converse
sobre el efecto en el herramental en su cotizacion.

Preguntas frecuentes: ;Se adheriran los imanes personalizados a un refrigerador de acero
inoxidable?

Depende del refrigerador, no del arte del iman. Muchas puertas de acero inoxidable usan tipos de
acero débilmente magnéticos o nada magnéticos. Si no conoce los electrodomésticos de sus
destinatarios, mencione en la tarjeta de regalo que el iman también funciona en archiveros o pizarras
metalicas, y consulte a su proveedor sobre las opciones de respaldo adecuadas para el uso que
tendra el iman.

Preguntas frecuentes: {Imprimir una fecha hace que el regalo parezca anticuado?

En las promociones con fecha de término, si. La fecha de una oferta en un iman queda obsoleta a la
semana siguiente. En hitos como la compra de una casa, una boda, el afio de fundacién o la visita a
un monumento, la fecha es lo esencial. Registra el momento, y por eso la gente lo conserva. Use
fechas para hitos y no las ponga en ofertas.

Preguntas frecuentes: ;Son adecuados los imanes personalizados para refrigerador en
hogares con ninos?

Los imanes planos con respaldo totalmente adherido son una categoria distinta de los imanes sueltos,
pequefos y de alta potencia que regula 16 CFR Parte 1262. Si su programa se dirige a nifos o
familias, indiquelo en la etapa de cotizacién para que la construccion y la documentacion se ajusten a
las normas aplicables, y evite las piezas pequefnas separables.

Preguntas frecuentes: ;Como obtengo precio y plazo para una tirada personalizada?

El precio y el plazo de entrega dependen de la cantidad, de cuantas versiones o campos de datos
necesite y del acabado. Comparta el tipo de programa, la cantidad aproximada de destinatarios, el
numero de versiones y su fecha limite de distribucién a través de la pagina de cotizaciéon de imanes
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de acero estafiado para refrigerador, y solicite una cotizacién basada en ese resumen.

Puntos clave

* Los imanes genéricos parten en desventaja en un refrigerador saturado. — indice de
impresién favorable del 59 %, el mas bajo de las categorias medidas (Fuente)

* Los imanes que se ganan su lugar se quedan en él. — el 67 % de los destinatarios
conserva un iman promocional al menos un afio (Fuente)

* Los regalos personales trascienden a la relacién comercial. — el 63 % tiene mas
probabilidades de hacer negocios con quien les regalé el iman (Fuente)

* Los imanes personalizados son un segmento en crecimiento, no un nicho. — unos
US$450 millones, con un crecimiento de alrededor de 6,5 % anual hasta US$700 millones para
2033 (Fuente)

« El canal promocional en el que compiten estos programas alcanzé un nuevo maximo.
— $27,1 mil millones en ventas de distribuidores en EE. UU. en 2025 (Fuente)

« El publico determina el alcance del cumplimiento. — los imanes pequefios y sueltos
incluidos en el alcance deben mantenerse por debajo de un indice de flujo magnético de 50 kG?
mm? (Fuente)

Conclusion

La personalizacidon hace mas que decorar un iman. Corrige la principal debilidad de los imanes
promocionales: que los destinatarios no tienen motivo para interesarse por un logotipo mas. Un
nombre, un lugar o una fecha les da ese motivo. A gran escala el trabajo es sobre todo operativo:
elegir el nivel de personalizacién mas bajo que aln dé sentido al regalo, bloguear el disefio
compartido, depurar y aprobar los datos, probar los extremos y empacar en el orden en que se
distribuiran las piezas. Cuando el plan esté listo, revise la guia de construccidn, muestreo e inspeccién
en nuestra pagina de imanes de acero estafiado personalizados para refrigerador y envie un resumen
del proyecto para solicitar una cotizacion.
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https://www.canada.ca/en/health-canada/services/consumer-product-safety/legislation-guidelines/guidelines-policies/information-regulated-parties-enforcement-approach-general-prohibitions/notice-danger-human-health-safety-risk-mitigation-products-containing-small-powerful-magnets.html

