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Regalos de libretas de cuero grabadas a gran escala: cdmo personalizar cada nombre sin
confusiones

Details

Respuesta rapida: Para llevar adelante un programa de libretas de cuero grabadas para muchos
destinatarios, empiece por cerrar una lista de nombres depurada. Use grabado laser cuando cada
nombre sea distinto, apruebe una prueba de preimpresiéon que muestre todos y cada uno de los
nombres y asigne a cada libreta un ID de destinatario que la acompafe desde el grabado, pasando
por el embalaje, hasta la entrega.

Ultima actualizacién: 20 de octubre de 2026

Una libreta de cuero grabada con el nombre de una persona en la tapa es un trabajo distinto de una
tirada de cuadernos con logotipo. Cada pieza es Unica, asi que cada pieza también puede salir mal a
su manera. Esta guia esta pensada para equipos de regalos corporativos, RR. HH. y eventos que
necesitan que cientos de cuadernos de cuero personalizados lleguen correctos, a tiempo y a la
persona adecuada. Explica cdmo tratar la lista de nombres como datos de produccién, cuando elegir
grabado laser o bajorrelieve para nombres individuales, cémo validar el texto variable con pruebas de
preimpresién y cdmo mantener cada pieza asociada a su destinatario después de salir de la mesa de
grabado.

Por qué falla la personalizacion nombre por nombre y por
qué importa

El problema: una tirada con logotipo tiene un solo archivo de arte. Una tirada con nombres tiene
tantos archivos de arte como destinatarios. Cada nombre lo teclea una persona, a menudo copiado de
un sistema de RR. HH. o0 de una herramienta de registro de eventos, y pasa por varias hojas de
calculo antes de llegar al grabador. En cada traspaso puede colarse un apellido autocorregido, un
acento perdido o una fila duplicada.

El perjuicio: un nombre mal escrito en un regalo hace mas dafio que una tapa en blanco. El
destinatario lo ve de inmediato y da a entender que quien lo envia no lo revisé. Corregirlo implica
reimprimir 1 unidad por separado cuando el resto del lote ya se ha enviado. Lo que esta en juego es
cada vez mayor porque los presupuestos de regalos se orientan hacia menos articulos, pero mejores.
La estimacion de PPAI sobre las ventas de distribuidores en EE. UU. situd los productos promocionales
en $27,1 mil millones, un aumento de 1,3 %™. El economista de la asociacién resumié el cambio asf:
«Los compradores eligen mejores productos, no solo mas baratos». Una investigacion de ASI sobre
compradores también describe al grupo de edad 35-44 como especialmente atento a la marca'®. Ese
grupo de edad es el que con mas probabilidad aprueba su presupuesto de regalos.

La solucidn: tratar el programa como una pequefia cadena de datos a fabricacién, con una lista de
nombres cerrada, reglas de texto definidas, un método adecuado para texto variable, una prueba de
preimpresién de cada nombre y un ID de destinatario que viaja con cada libreta. El resto de este
articulo recorre esa cadena. La personalizacion es hoy buena parte de lo que se espera de los
articulos de marca, en un mercado estadounidense que PPAI y Oxford Economics dimensionan en
$174 mil millones en gasto en articulos de marca™. De ese total, los productos promocionales
suponen aproximadamente $50 mil millones, segun la infografia adjunta™.
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¢Qué significa «libreta de cuero grabada» en los regalos
corporativos?

Los compradores usan el término con holgura. Los proveedores lo interpretan con precision, asi que
acuerden los términos antes de pedir presupuesto:

» Grabado suele significar grabado con Iaser. Un haz concentrado retira o altera la superficie de
la tapa para dejar una marca, sin necesidad de herramienta fisica. Por eso resulta adecuado
para texto que cambia en cada pieza.

» Bajorrelieve (bajorrelieve en seco) significa que se presiona una matriz caliente contra la tapa
para dejar una impresién hundida sin afiadir color.

» Bajorrelieve con lamina metadlica o estampado en caliente con ldmina metadlica es la misma
accion de prensado, con una lamina metalica o de color transferida a la impresion. Los
«nombres grabados en oro» de los anuncios de regalos suelen ser, en realidad, estampados con
lamina metalica.

« Altorrelieve significa una impresién elevada. Es poco habitual para nombres en tapas de
libretas porque requiere un par de matrices coincidentes.

Una libreta de cuero con monograma lleva iniciales, normalmente dos o tres caracteres, en lugar
del nombre completo. Es el formato variable mas facil de mantener uniforme, porque cada
monograma cabe en el mismo espacio. Un bloc de cuero personalizado o un cuaderno de cuero
personalizado puede llevar un nombre completo, un nombre con cargo o un mensaje corto. Cada
linea adicional multiplica el trabajo de revision de pruebas.

En los regalos corporativos, «cuero» suele significar cuero PU (recubierto de poliuretano), no cuero
genuino. Indiquelo con claridad en la tarjeta del regalo o en el documento de requisitos interno. Los
destinatarios que descubren el material por su cuenta suelen sentirse engafados, y las resefias de
compradores sobre tapas sintéticas mencionan ese sentimiento una y otra vez. Si envia a la UE,
pregunte también por los residuos de disolventes: SATRA sefala que el DMF, un disolvente utilizado
histéricamente en el recubrimiento de PU, es una sustancia extremadamente preocupante segun
REACH, con obligacién de informacién por encima de 0,1 % (p/p)™. Los detalles de construccién de la
tapa, los acabados y la documentacion de cumplimiento se explican en nuestra pagina de cuadernos
de cuero PU personalizados , por lo que esta guia se centra en el flujo de personalizacion.

Por qué el material de la tapa decide si el nombre perdura

Un nombre solo es tan duradero como la superficie en la que esta. El grabado laser y el bajorrelieve
actlan ambos sobre la capa superior de una tapa de PU. Si esa capa se despega, el nombre se va con
ella. Resefiadores independientes han comprobado que un buen PU puede resultar convincente. Una
resefia de papeleria describié una tapa de PU que «se siente como cuero normal»"®, Otra sefialé que
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las tapas de PU suaves y flexibles se sienten «como un cruce entre cuero suave y goma»". Esa
suavidad influye en lo nitida que se ve una impresién en bajorrelieve.

El modo de fallo esta igual de documentado. Usuarios de comunidades de cuadernos cuentan que,
cuando una tapa de PU empieza a descascarillarse, «no hay realmente forma de revertirlo»®. Las
esquinas y los bordes suelen fallar primero. Para la personalizacién, esto tiene dos consecuencias
practicas. Primero, coloque los nombres lejos de la bisagra del lomo y de las esquinas. Segundo, pida
un ensayo de grabado sobre el material y el color exactos de tapa que recibird, no sobre una muestra
genérica.

¢Como se planifica paso a paso una tirada de libretas de
cuero grabadas?

Paso 1: elabore la lista de nombres como datos de produccion, no como lista
de correo

El grabador trabaja solo con lo que hay en el archivo, asi que este necesita una fila por libreta fisica y
una columna por decisidn. Una estructura que funciona en produccién:

Columna Finalidad Error habitual que evita

Clave Unica que acompania a la Dos personas con el mismo nombre
libreta hasta la entrega que reciben el regalo de la otra

Que el grabador «corrija» una
mindscula o un espaciado

ID de destinatario

Linea 1 (exactamente El texto literal, incluidas las

como se grabard) mayusculas y minusculas . )
intencionados
, . o Mezclar cargos en el campo del
Linea 2 (opcional) Cargo, departamento o iniciales g P
nombre
Color de cada destinatario si se Nombre correcto en el color

Color de la tapa :
mezclan colores equivocado
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Columna Finalidad Error habitual que evita

Libreta correcta enviada a la sede

Grupo de destino Oficina, evento o lote de envio .
equivocada

Registro de cambios / Anota cada modificacién posterior
versién al cierre de la lista

Aprobar una version antigua de la lista
Antes de cerrar la lista, limpiela de los errores que las hojas de cdlculo introducen sin que nadie se dé
cuenta. Busque espacios finales, nombres autocorregidos (por ejemplo, «Sean» convertido en
«Seenx), acentos eliminados al exportar a CSV (José, Zog, Sgren), nombres forzados a mayusculas por
el sistema de origen y duplicados. Pregunte a cada destinatario, 0 a su responsable, si prefiere un
nombre de uso en lugar de su nombre legal. Mantenga los datos personales al minimo: el archivo de
grabado necesita el nombre y un ID, no un domicilio ni una fecha de nacimiento.

Paso 2: fije las reglas de texto antes de que nadie disene una prueba de
preimpresion

El texto variable necesita reglas fijas; de lo contrario, cada nombre inusual se convierte en una
decisién aislada. Acuerde lo siguiente con su proveedor:

* Compatibilidad de fuente y caracteres: confirme que la fuente contiene todos los
caracteres de su lista. Los alfabetos no latinos y algunas letras acentuadas faltan en muchas
fuentes decorativas.

* Maximo de caracteres por linea: fijelo segun el area de grabado de su tamafio de tapa,
medida sobre la tapa fisica.

e Regla para nombres largos: decida de antemano si los nombres largos se reducen, pasan a
dos lineas o se sustituyen por iniciales, para que el nombre mas largo de la lista no distorsione
toda la composicién.

* Punto de anclaje: fije la posicion del nombre respecto al borde de la tapa o al logotipo de la
empresa, para que una pila de libretas se vea uniforme.

Paso 3: elija el método segun cudn variable sea su texto

Los nombres completos totalmente variables favorecen el grabado laser. Un logotipo fijo con un
monograma corto puede usar bajorrelieve para el logotipo y laser o lamina metalica para las iniciales.
La comparacion siguiente expone las ventajas e inconvenientes.

Paso 4: revise la prueba de preimpresion de cada nombre y después ensaye
fisicamente los casos extremos

Una sola muestra con un nombre de relleno no valida una tirada variable. Pida una hoja de prueba
que reproduzca todas las filas de la lista cerrada con la fuente y la posicidn definitivas, etiquetada
con el ID de destinatario y la version de la lista. Una persona debe cotejarla con el sistema de origen,
linea por linea, y luego dar su visto bueno citando el nimero de versién.

Después solicite piezas de ensayo fisicas que cubran los casos limite:

e el nombre mas largo de la lista

¢ el nombre mas corto

e un nombre con acentos o caracteres especiales
¢ 1 pieza en cada color de tapa

El PU oscuro y el claro reaccionan de forma distinta al Iaser, asi que una marca que se lee con



claridad sobre negro puede verse tenue sobre beige. Lo que debe confirmar una muestra general del
producto, como el papel, la encuadernacién y el cierre, se explica en la pagina de producto de
cuadernos de cuero PU. Aqui, las piezas de ensayo sirven solo para validar el texto.

Paso 5: grabe en una secuencia controlada

Pida al proveedor que ordene la cola de grabado por grupo de destino y después por ID de
destinatario, no alfabéticamente por nombre. Asi las libretas de cada envio salen juntas de la
maquina. Haga una comprobacion de primera pieza al comenzar cada color de tapa y tras cualquier
cambio en los ajustes de la maquina. Toda pieza que no supere la inspeccién debe apartarse,
registrarse con su ID y volver a grabarse en una tapa nueva. No lije ni «retoque» nunca una superficie
de PU, porque el dafio se notara.

Paso 6: mantenga cada libreta asociada a su destinatario durante el
embalaje

Las confusiones son mas probables durante el embalaje, después del grabado. La mayoria se pueden
evitar:

e Etiquete por ID, no solo por nombre. Ponga el ID de destinatario en la funda, la faja o la
etiqueta de la caja de regalo. Los embaladores cotejan el ID con la lista de embalaje, lo que
ademas evita exponer nombres completos en las cajas exteriores.

* Proteja la zona grabada. Coloque papel de seda o una hoja de papel intercalada sobre la
tapa y mantenga los cierres elasticos alejados del nombre. Un resefiador comprobd que una
banda eldstica apretada «dejé una marca en la tapa donde se clavé en el material»™. Las
marcas de presion en PU pueden durar tanto como el grabado.

* Una lista de embalaje por caja. Enumere todos los ID de destinatario de la caja para que la
oficina receptora pueda comprobar el contenido antes de repartirlo.

» Fotografie antes de sellar. Una foto cenital de cada caja abierta le da una prueba
documental si mas tarde se informa de que falta una pieza o es incorrecta.
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Paso 7: prevea cambios tardios y nuevas incorporaciones

Los nombres seguiran cambiando después de cerrar la lista. Hay quien se incorpora, quien se va o
quien pide una correccién. Decida de antemano cdmo se gestionara:

* Fecha limite de cambios: fije una fecha a partir de la cual las modificaciones pasen a un lote
complementario aparte.

e Reserva de piezas sin grabar: mantenga una pequena reserva de libretas sin grabar en cada
color.

» Ajustes archivados: guarde el archivo de grabado definitivo y los ajustes de fuente para que
una pieza posterior coincida exactamente con la original.

Como el grabado laser no requiere herramental nuevo, un lote complementario de unos pocos
nombres es viable, algo que no ocurre con una tirada en bajorrelieve. Para la logistica de entrega del
pedido principal, suele bastar con una referencia de una linea a la guia de embalaje y reposicién de la
pagina de producto para la planificacién interna.

Grabado laser frente a bajorrelieve: ;qué método es mejor
para nombres individuales en una libreta de cuero?

Bajorrelieve con lamina

‘ . . metalica / estampado en
Factor Grabado laser Bajorrelieve en seco . / pa
caliente con lamina
metalica
L . - ... Requiere una matrizo Requiere una matriz o tipos
Como se crea cada  Archivo digital por fila; |. quiere L qu P
. tipos mdviles para cada mdviles para cada nombre,
nombre sin herramental % L L
nombre ademas de lamina metalica
ldoneidad para ,  / Media: habitual en tiradas
Baja: la preparacion se o ,
nombres completos  Alta pequefas con tipos

) repite con cada nombre
totalmente variables compuestos a mano



Factor

Legibilidad sobre PU
oscuro

Leqgibilidad sobre PU
claro

Tacto

Incorporaciones
tardias

Mejor uso

Grabado laser

Depende de la
formulacién del PU;
hay que ensayarlo

Depende de la
formulacién del PU;
hay que ensayarlo

Casi plano, con un
ligero cambio de
textura

Sencillo: se vuelve a
ejecutar el archivo

Nombres completos,
nombres con cargo,
listas mixtas

Bajorrelieve en seco

Sutil, tono sobre tono;

se aprecia mejor desde

un angulo

Sutil; puede casi
desaparecer

Hundido, tactil

Cada nombre nuevo
requiere una nueva
preparacion

Logotipo comin en
todas las tapas

Bajorrelieve con lamina
metalica / estampado en
caliente con lamina
metalica

Alto contraste

Alto contraste si el color de la
[dmina metalica esta bien
elegido

Hundido con relleno metalico
o de color

Cada nombre nuevo requiere
una nueva preparacion

Logotipo mas monograma, o
tiradas pequenas de nombres
de gama alta

Muchos programas corporativos combinan métodos. El logotipo de la empresa se hace en bajorrelieve
o0 se estampa con lamina metdlica en todas las tapas como tirada fija, y el nombre de cada
destinatario se graba después con laser como tirada variable. Asi el coste de herramental se
concentra en la parte que no cambia y la flexibilidad queda donde la necesita. Si el nombre debe ser
dorado, pregunte si el proveedor puede estampar con lamina metalica nombres variables y cdémo
gestiona la preparacion. No dé por hecho que el «grabado en oro» es un proceso laser.

Preguntas frecuentes

i
|

RSN

Preguntas frecuentes: ;Se puede grabar con laser el cuero PU igual que el cuero genuino?



Si, aunque el resultado es distinto. El cuero genuino suele oscurecerse donde incide el laser, mientras
que el PU reacciona segun su capa superior y su color base, por lo que el contraste varia segun el
producto. Pida siempre una pieza de ensayo en el color de tapa exacto que va a pedir.

Preguntas frecuentes: ;Grabamos nombres completos o monogramas?

Los monogramas caben siempre en el mismo espacio y rara vez requieren excepciones de
composicion, por lo que reducen el esfuerzo de revisién de pruebas. Los nombres completos resultan
mas personales, pero exigen una regla para nombres largos y una comprobacién mas estricta. Una
libreta de cuero con monograma es la opcidn de menor riesgo para listas muy grandes o plazos
ajustados.

Preguntas frecuentes: ;Como gestionamos los nombres en alfabetos no latinos?

Confirme antes de la prueba de preimpresién que la fuente elegida incluye los caracteres necesarios.
Exporte la lista en UTF-8 para que los caracteres sobrevivan a la transferencia del archivo. Después
incluya al menos un nombre de ese tipo en las piezas de ensayo fisicas.

Preguntas frecuentes: ;Qué pasa si el nombre de alguien cambia después de aprobar la
prueba de preimpresion?

Registre el cambio con el ID de destinatario y pase esa pieza a un lote complementario en lugar de
editar la lista aprobada. Asi su registro de aprobacion se mantiene exacto. El grabado laser facilita
repetir un solo nombre si se han archivado los ajustes originales.

Preguntas frecuentes: ;(Es posible hacer en bajorrelieve nombres individuales?

Si, pero cada nombre requiere su propia preparacion. Eso hace que resulte mas lento y mas caro por
pieza en listas largas y variadas. Funciona mejor en tiradas pequefas de gama alta o cuando se hace
en bajorrelieve un logotipo comin y solo varian las iniciales.

Preguntas frecuentes: ;Qué datos personales debemos compartir con el proveedor?

Solo lo que necesita la produccién: el ID de destinatario, el texto exacto que se grabara, el color de la
tapa y el grupo de destino. Conserve los domicilios y otros datos personales en sus propios sistemas o
con su socio de logistica.

Puntos clave

* Los presupuestos de regalos se orientan hacia la calidad, lo que encarece los errores
— las ventas promocionales de distribuidores en EE. UU. alcanzaron $27,1 mil millones, un
aumento de 1,3 % (Fuente)

¢ Los articulos personalizados se inscriben en una categoria de gasto muy grande —
$174 mil millones en articulos de marca en EE. UU., de los cuales unos $50 mil millones
corresponden a productos promocionales (Fuente)

* Los pedidos en linea hacen que las listas de nombres lleguen en formato digital y
requieran depuracion — los canales en linea representaron 26,3 % de las ventas
promocionales de distribuidores (Fuente)

* Los responsables de decisidn atentos a la marca se fijan en la calidad de la
personalizacion — ASI identifica a los compradores con edades de 35-44 como especialmente
centrados en el reconocimiento de marca (Fuente)
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e El cumplimiento normativo del material PU debe figurar en el mismo documento de
requisitos que el grabado — el DMF activa la obligacién de informacién de REACH por
encima de 0,1 % (p/p) (Fuente)

Conclusion

Un programa de libretas de cuero grabadas que funcione depende mas del proceso que de la
maquina de grabado. Cierre una lista depurada con ID de destinatario, fije las reglas de texto antes
del disefio, elija el grabado laser para nombres realmente variables, revise la prueba de preimpresién
de cada fila y ensaye fisicamente los casos extremos. Después deje que sea el ID, y no el nombre,
quien guie el embalaje y la entrega. Los equipos que siguen esa secuencia suelen lograr que cada
destinatario reciba su propia libreta, con el nombre bien escrito y en buen estado meses después. Si
ya estd listo para definir tapas, colores y cantidades para su propia lista, empiece por nuestras
opciones de cuadernos de cuero PU personalizados y envienos el documento de requisitos para
solicitar un presupuesto.
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