


Vasos térmicos de acero inoxidable personalizados a escala: cómo los equipos de RR. HH.
y de regalos corporativos aciertan con cada nombre

Details

Respuesta rápida: Para producir vasos térmicos de acero inoxidable personalizados a escala, fije
una sola plantilla de grabado, prepare un único archivo de datos con una fila por vaso, elija un
método de decoración que pueda leer datos variables (grabado láser o impresión UV digital, no
serigrafía), apruebe una prueba renderizada de cada fila más una primera pieza física, concilie los
recuentos de unidades en el grabado y en el embalaje, y embale cada vaso según el ID de su
destinatario. En comparación con un logotipo compartido, espere más pruebas, manipulación y
clasificación, y empiece a recopilar los nombres cuanto antes, porque los datos limpios suelen tardar
más en reunirse que lo que tarda en ejecutarse el grabado.

¿Por qué fallan los pedidos de vasos personalizados por
nombre?
Un pedido con logotipo compartido tiene un único momento de aprobación: el logotipo está bien o
está mal. Un pedido personalizado por destinatario tiene tantos momentos de aprobación como
nombres. Trescientos empleados significan trescientas oportunidades separadas de equivocarse en
un apellido, omitir una tilde, confundir a dos personas con el mismo nombre de pila o poner el vaso
correcto en la caja equivocada. La mayoría de los fallos en regalos corporativos que vemos no son
fallos de decoración. Son fallos de datos que quedan grabados de forma permanente en el acero.

Lo que está en juego es mayor que con un bolígrafo de regalo promocional, porque la gente conserva
los artículos para bebidas. En el Estudio de impresiones publicitarias de ASI ASI 2026[1], más del 87 %

https://members.asicentral.com/news/strategy/june-2026/asi-s-2026-ad-impressions-study-drinkware/


de los encuestados dijo que conservaría un artículo para bebidas de marca porque es útil, más de tres
cuartos lo usan al menos una vez por semana y lo conservan durante al menos un año, y ASI calcula
que cada artículo genera unas 1,300 impresiones de marca a lo largo de su vida útil. Un nombre mal
escrito en un vaso que alguien lleva a todas las reuniones no es un error menor; es un recordatorio
diario de que RR. HH. no lo comprobó.

Los plazos lo empeoran. Un organizador de eventos describió públicamente que encargó 80 vasos
térmicos personalizados con más de 2 meses de antelación a un evento, que le repitieron una y otra
vez que la producción estaba casi terminada, y que recibió el primer vídeo de muestra unas 3
semanas antes de la fecha, con la personalización equivocada. En los pedidos personalizados, un
descubrimiento tardío no se puede corregir reimprimiendo una sola plancha; cada unidad afectada
tiene que volver a grabarse o reemplazarse. La solución es un flujo de trabajo que detecte los errores
en la hoja de cálculo, no en el muelle de expedición.

En esta guía

¿Qué son los vasos térmicos de acero inoxidable personalizados?1.
Cómo ejecutar la personalización por destinatario paso a paso2.
¿Qué métodos de decoración admiten datos variables?3.
¿La personalización cambia las obligaciones de contacto con alimentos y de seguridad?4.
Por nombre frente a logotipo compartido: impacto en el costo y en el tiempo de entrega5.
Preguntas frecuentes6.
Puntos clave7.

¿Qué son los vasos térmicos de acero inoxidable
personalizados y en qué se diferencian de los vasos con
logotipo?
En los regalos corporativos, «personalizado» significa que cada unidad lleva información específica de
un destinatario: nombre completo, iniciales, cargo, equipo, fecha de incorporación o un hito.
Técnicamente, esto es decoración de datos variables. El diseño es una plantilla fija (posición del
logotipo, tipografía y maquetación) con uno o más campos de combinación que el software de
decoración rellena desde un archivo de datos, fila por fila. En cambio, un vaso con logotipo es idéntico
en todo el lote, así que cada unidad puede decorarse desde el mismo archivo sin necesidad de
comprobar qué unidad es cuál.

Esa diferencia cambia todo el trabajo. Cada vaso tiene ahora una identidad que debe sobrevivir al
grabado, la inspección, el embalaje y la entrega. La taza base en sí, con su grado de acero, tapa,
rendimiento de vacío e inspección, es la misma tanto si añade nombres como si no; esa parte se
aborda en nuestra guía sobre especificar vasos térmicos de acero inoxidable personalizados. Este
artículo se centra solo en lo que la personalización añade por encima.

La demanda avanza en esta dirección. Los expositores en ASI Show Chicago 2026[2] afirmaron que la
personalización y la funcionalidad ahora importan más que el tamaño, y la investigación de ASI reveló
que el 41 % de los usuarios finales cita los artículos para bebidas como el artículo promocional que
más ilusión les haría recibir. El mismo flujo de trabajo de personalización se aplica a otros artículos
para bebidas personalizados, como termos de viaje y botellas, de modo que el proceso de datos que
cree una sola vez puede reutilizarse en distintas líneas de productos.

https://es.zigpac.com/personalized-gifts/custom-stainless-steel-vacuum-tumblers.html
https://members.asicentral.com/news/strategy/july-2026/asi-show-chicago-2026-drinkware-trends-from-the-show-floor/


¿Cómo ejecutar la personalización por destinatario paso a
paso?

Paso 1: fije la plantilla antes de recopilar un solo nombre

Primero defina la maquetación: qué cara lleva el logotipo, cuál lleva el nombre, cuántas líneas de
texto se permiten, la tipografía y la regla de mayúsculas (tal como se escribe, todo en mayúsculas o
mayúscula inicial). Después pida al proveedor que renderice la plantilla con el nombre real más largo
que encuentre en su sistema de RR. HH., idealmente uno con apellido compuesto con guion o con un
carácter acentuado. Esa prueba fija su número máximo de caracteres por línea. Publicar el límite
antes de la recopilación evita el problema tardío más frecuente: un nombre que solo cabe si la
tipografía se reduce, lo que luego se ve incoherente junto a los demás.

Paso 2: cree un único archivo de datos con la lista de nombres, una fila por
vaso

Use una fila por cada vaso físico, no por persona. Si un responsable recibe dos vasos, son dos filas
con dos ID. Mantenga el archivo solo con los campos que el decorador realmente necesita y guarde
las direcciones particulares en un archivo de expedición aparte, compartido únicamente con quien
haga los envíos.

Columna Finalidad Error común que evita

ID de unidad
Clave única impresa en la etiqueta
interior de la caja y utilizada en cada
control

Dos personas con el mismo nombre
que reciben el vaso de la otra

Línea 1 (exactamente
como se grabó)

Nombre con la ortografía, el
espaciado y las mayúsculas
definitivos

Nombre legal grabado cuando la
persona usa un nombre preferido

Línea 2 (opcional) Cargo, equipo, iniciales o hito Cargos desactualizados tras una
reorganización



Columna Finalidad Error común que evita
Código de plantilla /
acabado

Qué color de vaso y qué
maquetación

Nombre grabado en el color o en la
cara equivocados

Grupo de destino de
envío

Oficina, kit por departamento o lote
de envío directo

Vaso correcto enviado a una ubicación
equivocada

Tanda de entrega Lote principal frente a lote
complementario para altas tardías

Nuevas incorporaciones que faltan en
el pedido sin que nadie lo note

Guarde el archivo como UTF-8 CSV o XLSX. El software de hojas de cálculo causa daños silenciosos:
elimina los ceros iniciales de los ID de empleado, convierte en fechas las entradas con aspecto de
fecha, transforma las comillas simples rectas en tipográficas curvas (O'Brien pasa a ser un glifo
distinto) y deja espacios finales o espacios de no separación que desplazan el texto centrado. Dé
formato de texto a las columnas de ID y de nombre antes de pegar cualquier dato.

Paso 3: valide los datos antes de que lleguen al decorador

Recopile los nombres a partir de las personas que los conocen. Un formulario breve en el que cada
destinatario confirme su nombre preferido es más fiable que exportar el sistema de RR. HH., que a
menudo contiene nombres legales y cargos desactualizados. Luego realice estas comprobaciones:

El número de filas es igual a la cantidad de vasos pedidos, por color y por plantilla.
No hay ID de unidad duplicados; los nombres duplicados se marcan y se confirma que
corresponden a personas realmente distintas.
No hay campos obligatorios vacíos ni líneas que superen el límite de caracteres definido en el
Paso 1.
Se confirma que la tipografía elegida admite los caracteres especiales (é, ñ, ø, ß, escrituras no
latinas).
Una segunda persona, idealmente un responsable de equipo que conozca a los destinatarios,
firma la lista final.

Tras la firma, establezca una congelación de datos. Los cambios posteriores a la congelación pasan a
una tanda complementaria y no al lote principal. Esta regla por sí sola protege el calendario más que
cualquier tarifa por urgencia.

Paso 4: apruebe una prueba de cada fila y, después, una primera pieza física

Una prueba de maquetación muestra un nombre de ejemplo. Una prueba de datos muestra todos los
nombres renderizados en la plantilla real, dispuestos como una hoja de contactos con los ID de
unidad. Solicite ambas y revise la prueba de datos contra la lista de origen, no de memoria. Después
apruebe una pequeña primera pieza física: el nombre más largo, el más corto y uno con caracteres
especiales, en cada color de vaso del pedido. El contraste del grabado láser varía según el color del
recubrimiento, así que un nombre que se lee bien en un vaso oscuro puede verse tenue en uno claro.
Aprobar estas muestras sobre acero, y no en pantalla, cierra la brecha entre la vista previa y el
producto, que es la causa de muchas quejas por personalización.

Paso 5: produzca con escaneo y verificación, y concilie los recuentos

En producción, el patrón fiable consiste en etiquetar cada vaso en blanco con su ID de unidad antes
de la decoración, pedir al operario que escanee o seleccione ese ID para que el software extraiga la
fila correspondiente, e inspeccionar cada unidad terminada frente a su fila. Pida a su proveedor que
informe de tres recuentos que deben coincidir: unidades decoradas, unidades que han superado la



inspección y unidades embaladas. Cualquier unidad rechazada se registra por ID y se vuelve a
ejecutar de forma individual, por eso mantener una pequeña reserva de vasos en blanco de cada
color es más importante en los pedidos personalizados que en los de logotipo.

Paso 6: embale y distribuya por destinatario

Embale cada vaso en su propia caja, con el ID de unidad y el nombre del destinatario en el exterior,
para que nadie tenga que abrir una caja para encontrar el regalo correcto. Agrupe las cajas por grupo
de destino de envío e incluya una lista de embalaje por cartón, generada a partir del mismo archivo
de datos. En equipos distribuidos, el envío directo a los destinatarios evita un segundo paso de
manipulación en la oficina, pero requiere compartir direcciones; mantenga ese archivo separado,
limitado a la expedición, y elimínelo después de la entrega. En los programas de incorporación, un
proceso permanente de lotes complementarios (nombres nuevos recopilados mensualmente y
grabados en pequeñas tandas) evita que las nuevas incorporaciones reciban un vaso genérico
mientras sus compañeros reciben uno personalizado.

¿Qué métodos de decoración admiten datos variables?



No todos los métodos pueden cambiar el contenido de 1 unidad a la siguiente. La cuestión decisiva es
si el proceso necesita una herramienta física por diseño (una pantalla o una plancha) o si lee un
archivo digital por cada unidad.

Método
¿Nombres

variables por
unidad?

Aspecto del resultado Precauciones

Grabado láser Sí, lee el archivo de
datos directamente

Elimina el recubrimiento
para dejar al descubierto
el acero; permanente, de
un solo tono

No puede reproducir colores de
marca; el contraste es más débil
sobre recubrimientos blancos y
claros

Impresión UV
digital Sí A todo color; puede

incluir nombres en color
La tinta queda sobre la superficie;
confirme la adherencia y las
indicaciones de lavavajillas

Sublimación Sí, con transferencias
por unidad Envolturas a todo color

Requiere un recubrimiento apto
para sublimación; añade un paso
de impresión y ajuste de color

Serigrafía No resulta práctica Tintas planas sólidas
Necesita una pantalla por diseño;
indicada para el logotipo
compartido, no para nombres

Tampografía No resulta práctica Marcas pequeñas de
tintas planas Necesita una plancha por diseño

Una combinación muy extendida es la híbrida: el logotipo compartido va en 1 lado, con el método por
lotes que mejor encaje con el color de su marca, y el nombre va en el otro lado mediante láser. El
logotipo se mantiene uniforme en todo el lote mientras solo 1 lado lleva datos variables, lo que
concentra la revisión en los nombres. Si la adherencia del recubrimiento es un problema en los
diseños impresos, pregunte al proveedor qué prueba de adherencia realiza (la prueba de cinta en
cuadrícula cruzada según ASTM D3359 es una referencia habitual) y qué resultado acepta.



¿La personalización cambia las obligaciones de contacto con
alimentos y de seguridad?
El grabado y la impresión se realizan en el exterior, lejos de la superficie de bebida, así que la
personalización no cambia lo que debe cumplir el interior. Sí añade materiales, tintas y
recubrimientos, y ofrece una herramienta que los pedidos con logotipo no tienen: la trazabilidad a
nivel de destinatario.

En Estados Unidos, los materiales que están en contacto con alimentos deben tener una pureza
adecuada para su uso previsto, conforme a 21 CFR 174.5[3], y las tapas, juntas y pajitas de plástico se
rigen por las disposiciones sobre polímeros de 21 CFR Parte 177[4]. No existe un «certificado de la
FDA» único para un vaso terminado, y la FDA indica en su página sobre plomo en vajillas[5] que
ninguna normativa autoriza el plomo como componente de las superficies en contacto con alimentos.

Si los vasos se envían a empleados de California, los recubrimientos y las tintas están sujetos a la
Proposición 65. La OEHHA incluye el plomo[6] con un umbral de seguridad para la toxicidad
reproductiva (MADL) de 0,5 µg por día y un NSRL para cáncer oral de 15 µg por día, codificados en 27
CCR §25805[7]. Pida informes de ensayo que cubran los materiales de decoración, no solo el acero.

Los materiales de los cierres al vacío también han atraído la atención pública. En abril de 2026 a, un
juez federal desestimó reclamaciones de consumidores por una pastilla de plomo sellada bajo la capa
de vacío de una conocida marca, al considerar que los demandantes no habían demostrado un
«riesgo específico y plausible de daño», tal como Reuters informó[8]. Los empleados siguen
preguntando, así que obtenga por escrito el método de sellado antes de regalar.

La trazabilidad es donde su archivo de datos demuestra su utilidad. En 2024, ASI informó[9] que 43
personas enfermaron tras una entrega promocional de vasos de aproximadamente 33,000 unidades
con presuntos residuos químicos en la cavidad de aislamiento. Las entregas anónimas son difíciles de
rastrear. Si su archivo vincula cada ID de unidad con un lote de producción y un destinatario, puede
notificar exactamente a las personas afectadas por cualquier lote problemático en lugar de retirar
todo.

Por nombre frente a logotipo compartido: ¿qué cambia en el
costo y en el tiempo de entrega?

https://www.ecfr.gov/current/title-21/chapter-I/subchapter-B/part-174/section-174.5
https://www.ecfr.gov/on/2025-10-27/title-21/part-177
https://www.fda.gov/food/environmental-contaminants-food/lead-food-and-foodwares
https://oehha.ca.gov/proposition-65/chemicals/lead-and-lead-compounds
https://www.law.cornell.edu/regulations/california/27-CCR-25805
https://www.law.cornell.edu/regulations/california/27-CCR-25805
https://www.reuters.com/sustainability/boards-policy-regulation/maker-stanley-tumblers-prevails-lawsuit-over-lead-scare-2026-04-06/
https://members.asicentral.com/news/industry-news/may-2024/more-than-40-people-sickened-by-contaminated-tumblers/


La personalización rara vez cambia el precio del vaso en sí. Cambia el trabajo que rodea a cada vaso.
La tabla muestra dónde recae el esfuerzo adicional para que pueda planificarlo.

Factor Logotipo
compartido Nombres por destinatario Híbrido (logotipo +

nombre)

Entrada de arte
final Un archivo vectorial Plantilla más archivo de datos

Archivo de logotipo más
plantilla más archivo de
datos

Pruebas Una prueba
Prueba de maquetación,
prueba de datos de cada fila y
primera pieza física

Prueba del logotipo una
vez; pruebas de nombres
por fila

Métodos de
decoración

Cualquiera, incluida
la serigrafía Láser, UV digital, sublimación

Método por lotes para el
logotipo; láser o UV para
los nombres

Manipulación en
producción Lote continuo Verificación unidad por unidad

frente a los datos
Parte por lotes más parte
unidad por unidad

Embalaje Cajas de cartón a
granel

Cajas individuales, ordenadas
por destinatario y ubicación

Cajas individuales,
ordenadas

Costo del error
Reimprimir todo el
lote si el logotipo
está mal

Repetir unidades individuales;
se necesitan vasos en blanco
de reserva

Sobre todo repeticiones
individuales

Principal riesgo
para el calendario

Aprobación del arte
final

Recopilación de nombres y
depuración de datos Recopilación de nombres

Se desprenden dos conclusiones prácticas. En primer lugar, el mayor riesgo para el calendario suele
estar dentro de su propia organización: perseguir los nombres preferidos y confirmar los cargos en
distintos departamentos. Empiece la recopilación el día en que se apruebe el presupuesto, no
después de elegir al proveedor. En segundo lugar, los factores de costo son la manipulación, la mano
de obra de las pruebas, el embalaje individual y la reserva de vasos en blanco, de modo que la
diferencia respecto a un logotipo compartido depende del tamaño del pedido, del número de colores
y de cuántos destinos de envío tenga. Envíe a su proveedor el número previsto de filas, la distribución



de colores y el número de destinos para obtener un presupuesto que refleje su flujo de trabajo real y
no un precio de lista por unidad.

Los responsables del presupuesto tienden a apoyar este esfuerzo. Investigación de compradores
finales de ASI[10] reveló que los compradores de 25 to 34 años, una parte importante de la fuerza
laboral, planean en su mayoría aumentar el gasto promocional, y que los artículos personalizados son
un argumento fácil de defender cuando el objetivo es la retención y el reconocimiento, más que el
alcance.

Preguntas frecuentes
Pregunta frecuente: ¿se pueden serigrafiar nombres individuales en los vasos?

En la práctica, no. La serigrafía necesita una pantalla independiente para cada diseño, así que un
nombre distinto en cada unidad exigiría una pantalla distinta para cada una. Use grabado láser o
impresión UV digital para los nombres, y reserve la serigrafía para el logotipo compartido si quiere un
color de marca específico.

Pregunta frecuente: ¿en qué formato debe estar nuestra lista de nombres?

Un UTF-8 CSV o XLSX con una fila por vaso, un ID de unidad único, el texto exacto que debe grabarse
y los códigos de plantilla y de destino de envío. Dé formato de texto a las columnas de ID y de
nombre para que la hoja de cálculo no elimine los ceros iniciales, no convierta valores en fechas ni
cambie los apóstrofos.

Pregunta frecuente: ¿cómo gestionamos las nuevas incorporaciones y los cambios de
nombre después de la aprobación?

Establezca una fecha de congelación de datos. Todo lo que llegue después pasará a una tanda
complementaria producida con la misma plantilla, para que el lote principal no se retrase. En los
programas de incorporación, programe tandas complementarias pequeñas y periódicas.

Pregunta frecuente: ¿los nombres grabados con láser coincidirán con el color de nuestra
marca?

No. El grabado láser elimina el recubrimiento y deja al descubierto el acero que hay debajo, de modo
que los nombres aparecen como metal desnudo. Si los nombres en color son imprescindibles, use
impresión UV digital y confirme con el proveedor la adherencia y las instrucciones de cuidado.

Pregunta frecuente: ¿tenemos que compartir las direcciones particulares de los
empleados con el proveedor?

Solo si elige el envío directo. De lo contrario, envíe a las oficinas y reparta internamente. Si usa envío
directo, guarde las direcciones en un archivo aparte limitado a la expedición y pida que se eliminen
después de la entrega.

Pregunta frecuente: ¿cuánto más cuesta personalizar que un único logotipo?

Depende del número de filas, de colores, de rondas de pruebas y de destinos de envío, porque el
costo adicional proviene de la manipulación, la verificación y el embalaje, y no del vaso. Comparta
esas cifras al solicitar un presupuesto para obtener una comparación precisa.

https://members.asicentral.com/news/strategy/september-2024/end-buyer-research-ages-25-34/
https://members.asicentral.com/news/strategy/september-2024/end-buyer-research-ages-25-34/


Puntos clave
Un nombre mal escrito se conserva y se ve, no se desecha. — más del 87 % de los
destinatarios conserva los artículos para bebidas de marca, con unas 1,300 impresiones de
marca a lo largo de su vida útil (Fuente)
Los artículos para bebidas personalizados son el regalo que más desean los
destinatarios. — el 41 % de los usuarios finales cita los artículos para bebidas como el artículo
promocional que más ilusión les haría recibir (Fuente)
Los materiales de decoración necesitan sus propios informes de ensayo para los
envíos a California. — el umbral de seguridad reproductiva de la Proposición 65 para el plomo
es de 0,5 µg por día (Fuente)
El cumplimiento de la normativa sobre contacto con alimentos abarca la taza y la
tapa, no un único certificado. — los materiales deben cumplir la norma de pureza de 21 CFR
174.5 (Fuente)
Los ID a nivel de unidad convierten una retirada general en un aviso específico. —
una entrega no trazable afectó a unas 33,000 unidades y enfermó a 43 personas (Fuente)

Acertar con cada nombre a la primera
Los vasos personalizados triunfan o fracasan en la hoja de cálculo. Fije la plantilla, recopile los
nombres preferidos con antelación, valide y congele el archivo, revise cada fila, verifique cada unidad
frente a su ID y embale por destinatario. La decoración en sí es la parte más previsible del trabajo una
vez que los datos están limpios. Cuando esté listo para elegir el vaso base y la decoración, revise
cómo especificar vasos térmicos de acero inoxidable personalizados con el acero adecuado, pruebas
e inspección, y luego envíenos el número previsto de filas, la distribución de colores y los lugares de
entrega para recibir un presupuesto basado en su lista de destinatarios.
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