Contact Methods Company Info

-
Mob: (86)18668768846 Name: Wenzhou Zigpac Industry Limited yHir,
Tel: (86) 577 68668118 Address: No. 148-152, Building C, Jiangbin 1) l.-'- .': .
o W ht gp c123 Cmmer I dR d ntia IB Id gL nggang bl Do
Zigpac Skype: bruce.chan1999 Gity, Wenzhou City, Zhejiang 325802, China A F
E-mail: b ce@zigpac
Whatsapp: +86- 18638738846

Telegram: @Zigpacstickers

YOUR CUSTOM

PRINTING & PACKAGING
PARTNER FOR SMALL AND

MEDIUM BUSINESSES

= A



Ddénde pedir pegatinas personalizadas: guia de canales de abastecimiento para equipos de
marca y de compras

Details

Respuesta rapida: Dénde pedir pegatinas personalizadas depende de su volumen, del material y
del riesgo de especificacién que esté dispuesto a asumir. Las tiendas en linea de impresién bajo
demanda son adecuadas para tiradas pequefas de vinilo o papel estandar. Las imprentas locales
encajan cuando se necesita una prueba rapida y presencial. Los agentes comerciales convienen a
quienes quieren un Unico interlocutor para muchos SKU. Los fabricantes directos son los mas
indicados para pedidos recurrentes y materiales especiales como el cuero de imitacién de PU,
siempre que envie una especificacién por escrito y un plan de ensayos.

Por qué la eleccion del canal pesa mas que el precio
cotizado

La mayoria de los equipos que investigan donde pedir pegatinas personalizadas empiezan por el
precio unitario. Sin embargo, el canal por el que compra influye mas en el coste, porque determina
quién controla el material, quién da el visto bueno a la prueba, quién asume un lote defectuoso y
quién responde cuando una etiqueta se despega a las 3 semanas en la bolsa de un cliente.

El patrén de fallo se repite en foros de compradores y sitios de resefias. Un equipo pide pegatinas y
etiquetas de calidad a la tienda que salié primero en los resultados. La muestra se ve bien, pero la
produccion llega con un material frontal distinto. Los bordes se levantan en superficies curvas o con
pliegues, y el acondicionador de cuero disuelve el adhesivo. Una etiqueta de cuero de imitacidn se
comercializa como «cuero». Ninguno de estos problemas aparece en una cotizacion. Todos nacen de
la distancia entre lo que el comprador especificé y lo que el canal estaba preparado para controlar.

Esta guia compara los cuatro canales que usan la mayoria de los equipos de marca y de compras
para pedir etiquetas personalizadas. Indica dénde es fiable cada uno y dénde falla, y explica qué
conviene dejar por escrito antes de elegir.
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¢Qué se considera un canal de abastecimiento de pegatinas
personalizadas?

Un canal de abastecimiento es la via comercial entre su arte final y la etiqueta terminada. Esa via
determina cuantas partes intervienen en su pedido antes de que salga. Cada traspaso adicional suma
margen, pero también un punto donde la especificacién puede malinterpretarse.

» Tiendas en linea de impresion bajo demanda venden mediante un configurador web.
Usted elige forma, tamano, acabado y cantidad en menus predefinidos, sube un archivo y
aprueba una prueba automatizada. La produccion se realiza con materiales estandarizados y
disenos de tiradas agrupadas.

» Imprentas locales son talleres regionales con equipos digitales, flexograficos o de serigrafia.
Puede visitarlos, revisar una prueba de impresion en persona y hacer cambios con poca
antelacion. La gama de materiales se limita a lo que el taller tiene en existencias.

e Agentes comerciales (agentes de compras, empresas comercializadoras y distribuidores de
articulos promocionales) recogen su requerimiento y lo encargan a una o varias fabricas que no
son suyas. Su valor esta en la consolidacion: una sola factura y un Unico interlocutor para
muchos tipos de producto.



» Fabricantes directos fabrican la etiqueta en sus propias instalaciones. Controlan la compra de
materiales, el herramental, la impresién o el estampado en relieve, el troquelado y la
inspeccidn, y cotizan a partir de su especificaciéon y no de un menu.

Ninguno de estos canales es «mejor» en abstracto. Cada uno estd pensado para una combinacién
distinta de volumen, nivel de personalizacién y experiencia interna del comprador.

Como decidir donde pedir pegatinas personalizadas en cinco
pasos

Paso 1: defina el material y la superficie antes de buscar proveedor

Anote de qué estd hecha la etiqueta y sobre qué se va a pegar. Papel sobre una caja de cartén plana
es un problema. Vinilo sobre una botella curva es otro. Cuero de imitacion con respaldo adhesivo
sobre un panel de bolsa recubierto es un tercero. Las tiendas en linea solo ofrecen los materiales de
su menu. Las imprentas locales ofrecen lo que tienen en existencias. Solo los fabricantes, y los
agentes que les encargan los pedidos, pueden conseguir o desarrollar un material frontal y un
sistema adhesivo para una superficie concreta. Si su superficie tiene textura, es flexible, grasa o
curva, solo eso ya reduce sus opciones.

Paso 2: estime el volumen anual y el ritmo de reposicion, no solo el primer
pedido

La primera tirada de pegatinas personalizadas para empresas suele ser pequena. Pero si prevé repetir
el mismo disefio cada trimestre, la consistencia entre lotes importa mas que el coste de preparacion
de la primera tirada. Las tiendas en linea y las imprentas locales ofrecen buenos precios en tiradas
Unicas, pequefas y variadas. El precio del fabricante directo suele mejorar una vez que el
herramental (matrices de estampado en relieve y de corte) estd pagado y se reutiliza.

Paso 3: decida cuanto control de pruebas necesita

Las pruebas web automatizadas verifican la maquetacion. No comprueban el color bajo su
iluminacion, la profundidad del relieve ni el tacto de la etiqueta. Si alguno de esos aspectos importa,
necesita una muestra fisica de preproduccién que usted apruebe y conserve como «muestra de
referencia» para comparar. Las imprentas locales y los fabricantes suelen poder facilitarla. Con
agentes, pregunte si la muestra procede de la misma fabrica y del mismo lote de material que el
pedido de produccidn en serie.

Paso 4: asigne por escrito la responsabilidad de cumplimiento normativo

La denominacién del material, el marcado del pais de origen y las normas para productos infantiles
siguen siendo responsabilidad de la marca que vende el producto, sea cual sea el canal que imprima
la etiqueta. Decida quién redacta el texto del material en la etiqueta y quién conserva los informes de
ensayo. Déjelo en la orden de compra, no en un hilo de correo electrénico.

Paso 5: pruebe una muestra con un plan de ensayos medible

Sustituya «duradero» por métodos. En las etiquetas adhesivas, un ensayo de adhesidn al pelado
como ASTM D3330 sobre su sustrato real dice mas que la garantia verbal de un proveedor. Para
acabados de cuero y de cuero recubierto, 1ISO 11644:2022 mide la adhesién del acabado con un
pelado a 90° ISO 11644, Las etiquetas que se vayan a lavar requieren ensayos de lavado segin 1SO


https://www.iso.org/obp/ui/en/?_escaped_fragment_=iso:std:81924:en

6330, ademas de solidez del color segun I1SO 105-C06. Las propiedades fisicas de los materiales de
cuero pueden comprobarse con la familia de normas ASTM para cuero métodos de ensayo ASTM para

cuero®

que no hizo ninguno.
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. Un canal que no sabe decirle qué ensayos se hicieron en su lote debe considerarse un canal

Comparativa de canales: cantidad minima de pedido, coste,
materiales, plazo de entrega, control de calidad y
comunicacion

La tabla compara los cuatro canales segun los seis factores que mas valoran los equipos de compras.
Las valoraciones son relativas entre si. Los minimos, precios y plazos reales varian segun el
proveedor y la especificacion, asi que confirmelos en una cotizacién por escrito.

Factor

Cantidad
minima de
pedido

Coste unitario
en volumen

Opciones de
material

Plazo de
entrega

Impresion en linea
bajo demanda

La mas baja; a
menudo tiradas muy
pequefas

El mas alto por pieza
a medida que crece el
volumen

Menu cerrado (papel,
vinilo, transparente,
holografico)

Corto para
especificaciones
estandar

Imprenta
local

Baja a
moderada

Moderado a
alto

Limitadas a
las
existencias
del taller

El mds corto
con recogida
local

Agente comercial

La fija la fabrica que
estd detras del
agente

Precio de fabrica mas
margen del agente

Amplias, pero puede
que no sepa qué
planta lo fabrica

Variable; ahade una
capa de coordinacién

Fabricante directo

Moderada; depende del
herramental y del
material

El mds bajo una vez
reutilizado el
herramental

Las mas amplias,
incluidos materiales
con relieve y cuero de
imitaciéon de PU

Mas largo en los
primeros pedidos con
herramental nuevo;
estable en las
reposiciones


https://www.astm.org/Standards/leather-standards.html
https://www.astm.org/Standards/leather-standards.html

Impresidn en linea Imprenta

Factor Agente comercial Fabricante directo

bajo demanda local
Verificaciones .
. , Depende de las Inspeccion interna
Control de automatizadas, Visual, en L
. practicas de frente a su muestra de
calidad centradas en la persona . L :
7 inspeccion del agente referencia

maquetacion

Poca complejidad, El mas alto; las Moderado; los husos
Riesgo de pOCoO margen para El mas bajo; especificaciones horarios y el idioma
comunicacién  peticiones caraacara pasan porun exigen especificaciones

personalizadas intermediario escritas claras

Ddénde funciona la impresidn en linea bajo demanda y ddnde falla

Las tiendas con configurador son dificiles de superar para pegatinas de eventos, sellos de embalaje y
tiradas de prueba, donde el material del menu es el que usted quiere. Fallan cuando el trabajo
requiere algo fuera del menud, como un adhesivo distinto para una superficie de baja energia, un
acabado tactil o un color ajustado a una muestra fisica en lugar de a un valor de pantalla.

Ddénde funcionan las imprentas locales y donde fallan

Un taller local ofrece revisidn en maquina, cambios en la misma semana y una responsabilidad a la
gue se puede acudir en persona. El limite es la capacidad. El estampado en relieve, la ldamina
metalica, los materiales frontales especiales y los grandes volimenes suelen superar el equipamiento
de un taller regional, y algunas imprentas locales subcontratan ese trabajo sin decirlo, con lo que
pasan a ser agentes.

Ddénde funcionan los agentes comerciales y donde fallan

Los agentes justifican su margen cuando usted compra muchos articulos sin relacién entre si, como
pegatinas, bolsas, cajas y articulos promocionales, y le falta personal para gestionar varias fabricas.
El riesgo es la deriva de la especificacion. Sus requisitos se relatan a una fabrica que nunca ha
auditado, y la planta de la muestra y la de produccion pueden ser distintas. Pida al agente que
nombre la fabrica en la aprobacién de la muestra y que le reenvie los registros de inspeccién
originales.

Ddénde funcionan los fabricantes directos y donde fallan

Pedir directamente elimina la capa intermedia: quienes cotizan, producen e inspeccionan son las
mismas personas con las que usted habla. Eso importa sobre todo en materiales especiales y
programas de reposicién. Falla cuando la especificacién del comprador es vaga. Una fabrica produce
lo que esta escrito, de modo que una solicitud de cotizacién (RFQ) que diga «una bonita pegatina de
cuero» se cotizard con el material mas barato que encaje en esa descripcién.

Cuando los materiales especiales cambian la respuesta

Las etiquetas de aspecto cuero muestran con claridad por qué importa el canal. La investigacién en la
gue se basa esta guia encontré las mismas quejas recurrentes:

adhesivo que se levanta en dobleces y pliegues;

acondicionadores que emulsionan el pegamento de la pegatina;

PU de baja calidad que se vuelve quebradizo tras la exposicién al calor;
al retirarla, se arranca el acabado de la superficie de cuero.



Son problemas de ingenieria de materiales y adhesivos, no de arte final. Rara vez se resuelven
eligiendo en un menu web.

Si su marca necesita una etiqueta con logotipo de cuero de imitacién con respaldo adhesivo, necesita
un canal que especifique conjuntamente el material frontal, el adhesivo y la superficie de destino, y
que después haga muestras sobre esa superficie. Eso suele apuntar a un fabricante directo. Nuestra
pagina de producto recoge los detalles de especificacion, produccion y RFQ de las etiquetas con

logotipo de cuero de PU con respaldo adhesivo, por lo que no se repiten aqui.

Una regla general para cualquier material especial: si un proveedor no puede decirle de qué esta
hecho el material frontal, la etiqueta no puede describirse con exactitud en su producto. Y eso nos
lleva al cumplimiento normativo.

Las responsabilidades de cumplimiento normativo no se
transfieren con el pedido

Sea cual sea el canal que elija, la marca vendedora sigue siendo responsable de lo que dice la
etiqueta y del material del que estad hecha. Cuatro normas surgen con mas frecuencia entre los
equipos que venden en Estados Unidos y en la UE.

Denominacidn del material. Las Guias de la FTC para productos selectos de cuero e imitacién de
cuero consideran engafnoso usar el término «cuero» sin calificativos para un producto que no esta
fabricado sustancialmente con cuero Guias de cuero de la FTC®. El material que parece cuero pero no
lo es debe declararse con expresiones como «cuero de imitacién» o «no es cuero», segun 16 CFR
Parte 24 16 CFR Parte 24", Esa misma parte restringe las afirmaciones absolutas como
«impermeable» 0 «a prueba de arafiazos». El cddigo de practicas del Consejo Internacional de
Curtidores, con sede en el Reino Unido, aflade una definicidn del sector: el material que se ha
desfibrado y vuelto a aglomerar no es cuero cédigo de etiquetado del ICT®.. Las marcas que hacen
declaraciones de origen sobre las pieles del cuero genuino pueden recurrir a programas voluntarios
como el programa de trazabilidad del Leather and Hide Council of America trazabilidad de la L&HCA™,
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Pais de origen. Conforme a 19 CFR 134.11, los articulos importados o sus envases deben marcarse
de forma legible y permanente con el nombre en inglés del pais de origen, salvo que se aplique una
excepcién 19 CFR 134.11", Si compra a través de un agente, confirme quién se encarga de que este
marcado sea correcto.

Productos infantiles. En los productos disefiados principalmente para nifios de edad igual o inferior
a 12, las pegatinas adhesivas y los colgantes no se consideran etiquetas de seguimiento permanentes
en textiles. La informacién de seguimiento debe ir en una etiqueta duradera, normalmente cosida
etiquetas de sequimiento de la CPSIA®. Los componentes accesibles estan sujetos ademas al limite
de plomo total de 100 ppm 16 CFR 1252.1"%,

Declaraciones medioambientales en la UE. Desde el 27 de septiembre de 2026, |la Directiva (UE)
2024/825 prohibe las etiquetas de sostenibilidad que no se basen en un sistema de certificacion o no
hayan sido establecidas por autoridades publicas. Por ello, una mencién sin respaldo como «cuero
ecoldgico» en una etiqueta supone un riesgo en los mercados de la UE. Las pieles y el cuero quedaron
exentos del Reglamento de la UE sobre Deforestacion en julio de 2026, con una revisién formal

prevista para 2030 informe de Euractiv sobre el EUDR™®. Esa exencidn no significa que se haya

verificado ninguna afirmacién sobre la cadena de suministro.

Preguntas frecuentes

Preguntas frecuentes: ;Es mds barato pedir etiquetas personalizadas a una fabrica que a
una tienda en linea?

Normalmente solo en volumen y en pedidos recurrentes. Las tiendas en linea reparten la preparacion
entre los trabajos de muchos clientes en tiradas compartidas, por eso las cantidades pequenas salen
baratas. Las fabricas cobran por adelantado el herramental dedicado y recuperan ese coste con
tiradas mayores y repetidas. Compare el coste total puesto en destino, incluidos flete, aranceles y el
coste de un lote fallido, y no solo el precio unitario.

Preguntas frecuentes: ;Como sé si un proveedor es fabricante o agente comercial?


https://www.ecfr.gov/current/title-19/chapter-I/part-134/subpart-B/section-134.11
https://legalclarity.org/cpsia-tracking-labels-for-childrens-products-compliance/
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Pregunte qué procesos se hacen internamente (laminado del material, impresién o estampado en
relieve, troquelado, inspeccién) y pida los registros de inspeccién de la linea que producird su pedido.
Los agentes son un canal legitimo. El riesgo viene de no saber con qué tipo de proveedor trata,
porque eso oculta quién responde cuando un lote falla.

Preguntas frecuentes: ;Qué debo enviar para obtener cotizaciones comparables de
distintos canales?

Envie la misma especificacién escrita a todos los proveedores: material frontal, adhesivo o método de
fijacion, superficie de destino, dimensiones, acabado, referencia de color, cantidad, frecuencia de
reposicion y los ensayos que espera. Las cotizaciones basadas en supuestos distintos no se pueden
comparar. Para etiquetas de aspecto cuero, la lista de verificacion de RFQ de nuestra pagina de
producto recoge los campos que importan.

Preguntas frecuentes: ;Puedo llamar «pegatina de cuero» a una pegatina de PU en la
pagina de mi producto?

No, salvo con una aclaracion, en EE. UU. Segun 16 CFR Parte 24, el material que parece cuero pero no
lo es debe declararse como cuero de imitacién o simulado. «Cuero vegano» por si solo no sustituye la
declaracion del material.

Preguntas frecuentes: ;Qué canal es mejor para el primer pedido de pegatinas y etiquetas
de calidad de una marca?

Para un material estandar sobre una superficie plana, una tienda en linea o una imprenta local es la
forma de menor riesgo de probar un disefio. Para un material especial, una superficie con textura o
curva, o una etiqueta pensada como programa recurrente, vaya directamente a las muestras fisicas
con un fabricante. Asi evita tener que recalificar a un segundo proveedor mas adelante.

Puntos clave

 El canal determina quién controla el material, asi que elijalo por el riesgo de
especificacion y no por el precio unitario. — 4 canales comparados segun 6 factores en la
tabla anterior (Fuente)

* El cuero de imitacion debe declararse como no cuero en los productos vendidos en
EE. UU. — 16 CFR Parte 24 (Fuente)

 Sustituya «duradero» por un ensayo con nombre antes de aprobar la produccion en
serie. — 1SO 11644:2022 utiliza un pelado a 90° para medir la adhesién del acabado (Fuente)

* Las pegatinas adhesivas no pueden servir como etiquetas de seguimiento
permanentes en textiles infantiles. — se aplica a productos para nifios de edad igual o
inferior a 12 (Fuente)

e El marcado de origen sigue siendo tarea del importador, sea cual sea el canal que
imprima la etiqueta. — 19 CFR 134.11 (Fuente)

Conclusion: adapte el canal al riesgo que no puede
permitirse

El mejor lugar para pedir pegatinas personalizadas es el canal cuyos controles cubren su punto mas
débil:


https://www.ecfr.gov/current/title-16/chapter-I/subchapter-B/part-24
https://www.ftc.gov/legal-library/browse/rules/leather-guides
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Para un diseno sencillo y una tirada pequefa, use una tienda con configurador.

Para un disefio que necesita una revisién de impresién esta semana, use una imprenta local.
Para muchos SKU sin relacion entre si y sin personal de abastecimiento, use un agente que
nombre la fabrica.

e Para un material especial, una superficie exigente o un programa de marca recurrente, trabaje
con un fabricante a partir de una especificacion escrita, una muestra de referencia fisica y un
plan de ensayos.

Si su programa incluye etiquetas con logotipo de aspecto cuero, solicite una muestra y una cotizacion
elaborada a partir de sus requisitos de superficie, volumen y redaccién. Empiece por nuestra pagina
de etiquetas adhesivas de cuero personalizadas y envienos su especificacion. Le responderemos con
una cotizacién comparable y desglosada en lugar de un precio de menu.

Notas al pie

1. Organizacién Internacional de Normalizacion. ISO 11644:2022, Cuero — Ensayo de adhesion del
acabado. https://www.iso.org/obp/ui/en/?_escaped fragment =iso:std:81924:en «

2. ASTM International. Normas para cuero (incluidas D1517, D2209 y D5053).
https://www.astm.org/Standards/leather-standards.html €

3. Comisién Federal de Comercio de EE. UU. Guias para productos selectos de cuero e imitacién de
cuero. https://www.ftc.gov/legal-library/browse/rules/leather-guides <

4. Cbdigo Electrénico de Regulaciones Federales. 16 CFR Parte 24 (fuente: 61 FR 51583,
1996-10-03; consultado en octubre de 2026).
https://www.ecfr.gov/current/title-16/chapter-l/subchapter-B/part-24 <

5. Consejo Internacional de Curtidores. Codigo de practicas sobre etiquetado y designacién.
https://leather-council.org/what-we-do/labelling-descriptions-of-leather/code-of-practice-on-label
ling-designation/ €

6. Leather and Hide Council of America. Normas que rigen la venta de pieles de ganado vacuno
norteamericano y programa de trazabilidad.
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7. Cddigo Electrénico de Regulaciones Federales. 19 CFR 134.11, Marcado obligatorio del pais de
origen. https://www.ecfr.gov/current/title-19/chapter-I/part-134/subpart-B/section-134,11 ¢

8. LegalClarity. Ethuetas de segwmlento de la CPSIA para productos infantiles: cumpllmlento
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9. Codigo Electrénico de Regulaaones Federales. 16 CFR 1252.1, limites de contenido de plomo
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10. Euractiv. La UE adopta la lista final de productos cubiertos por las normas contra la
deforestauon (2026 07-13).

octubre 21, 2026


https://es.zigpac.com/custom-stickers/custom-adhesive-pu-leather-labels.html
https://www.iso.org/obp/ui/en/?_escaped_fragment_=iso:std:81924:en
https://www.astm.org/Standards/leather-standards.html
https://www.ftc.gov/legal-library/browse/rules/leather-guides
https://www.ecfr.gov/current/title-16/chapter-I/subchapter-B/part-24
https://leather-council.org/what-we-do/labelling-descriptions-of-leather/code-of-practice-on-labelling-designation/
https://leather-council.org/what-we-do/labelling-descriptions-of-leather/code-of-practice-on-labelling-designation/
https://usleather.org/standards-governing-sale-north-american-cattle-hides
https://www.ecfr.gov/current/title-19/chapter-I/part-134/subpart-B/section-134.11
https://legalclarity.org/cpsia-tracking-labels-for-childrens-products-compliance/
https://www.ecfr.gov/current/title-16/chapter-II/subchapter-B/part-1252/section-1252.1
https://www.euractiv.com/news/eu-adopts-final-list-of-products-covered-by-deforestation-rules/

